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RESUMO

O presente trabalho tem como principal objetivo elaborar uma proposta pedagdgica
para o trabalho de leitura do género discursivo anuncio publicitario, tendo como
publico-alvo alunos da 72 série/8° ano do ensino fundamental, da rede publica de
ensino do Estado de S&o Paulo. A escolha do género anuncio publicitario nao foi ao
acaso, pois a mesma teve como base as experiéncias vividas em sala de aula com o
uso do Caderno do Aluno da 72 série/8° ano volume 1, Situagdes de Aprendizagem 7
e 8, que abordam basicamente somente esse género. abordando-o desde a primeira
situacdo de aprendizagem, tendo um certo aprofundamento no decorrer das demais
situacao, analisando suas principais caracteristicas/marcas, como estilo, publico alvo
etc., mas deixando de lado a parte de interpretacdo e leitura réplica. Para a
elaboracdo da proposta, tomamos como norte orientador as concepcoes
bakhtinianas de género discursivo (BAKHTIN, 1997,2003), bem como revisitamos
alguns autores da literatura referente a Linguistica Aplicada sobre concepc¢des de
leitura, que partiram dos PCN de Lingua Portuguesa (1998), dos trabalhos de
Geraldi (2003), Menegassi (2010) e Hila (2009). Em relacdo a esta pesquisa, a
metodologia utilizada baseou-se no paradigma da Linguistica Aplicada, visto que o
foco do estudo sdo aspectos relacionados ao processo de ensino-aprendizagem em
sala de aula. O presente trabalho seguiu o seguinte percurso metodologico: partimos
das inquietacdes e duvidas vivenciadas em sala de aula, como o uso do material
didatico obrigatério da rede publica de ensino do estado de Sdo Paulo; em seguida,
buscamos redimensionar nossa pratica docente por meio de estudos sobre 0 género
em questao; fizemos uma breve analise do material didatico utilizado; e, por fim,
planejamos e elaboramos a proposta pedagdgica de ressignificacdo de leitura com o
género anudncio publicitario, utilizando treze anuncios publicitarios distintos, que
estdo inseridos diretamente no contexto social/cultual e econémico dos alunos da 72
série/8° da Escola rural E.E. Fazenda Sdo Bento. Podemos considerar os resultados
dessa pesquisa como atingidos, visto que houve um aprofundamento conceitual e
linguistico do género trabalhado, a proposta foi elaborada levando em conta o
contexto social/cultural e econémico dos alunos, bem como, o estudo foi realizado
por meio de anuncios publicitarios com circulacéo real.

Palavras-chave: Leitura — Anancio Publicitario — Proposta Pedagdgica.



RESUMEN

Este trabajo tiene como principal objetivo elaborar una propuesta educativa para el
trabajo de leer el género del discurso publicidad, con el publico objetivo de los
estudiantes de la 72 /8 © grado de la escuela de la red publica de educacion del
Estado de Sao Paulo. La eleccion de lo género del discurso no fue al azar, ya que se
basa en las experiencias en el aula utilizando cuaderno volumen uno da 7 2/ 8°
grado Estudiante, Situaciones de Aprendizaje 7 e 8, que basicamente se ocupan de
la ensefianza soOlo este género. Acercar se a ella desde la primera situacion de
aprendizaje, con un poco de refinamiento sobre las demas situaciones, analizando
sus principales caracteristicas / marcas tales como estilo, publico objetivo, etc., pero
dejando de lado la parte de la interpretacién y la réplica de la lectura. En el
desarrollo de la propuesta, tomamos como asesor norte concepciones bakhtinianas
del género discursivo (Bakhin, 1997,2003) y revisamos algunos autores de la
literatura sobre la Linguistica Aplicada y las concepciones de lectura, como el PCN
de Lengua Portuguesa (1998), el trabajo de Geraldi (2003), Menegassi (2010) y Hila
(2009). Con respecto a esta investigacion, la metodologia utilizada se baso en lo
paradigma de la Linguistica Aplicada, tiendo como el foco de estudio los aspectos
relacionados con el proceso de ensefianza-aprendizaje en el aula. Este trabajo
siguio el siguiente enfoque metodoldgico: partimos de las preocupaciones y dudas
con experiencia en el aula, tales como el uso del material de ensefianza obligatoria
de la red de ensefianza de la educacion publica en el estado de Sao Paulo; luego
buscamos cambiar el tamafio de nuestra practica docente por medio de estudios
sobre el género en cuestion; Hicimos un breve analisis de los materiales didacticos
utilizados; y, por ultimo, planificar y preparar la propuesta pedagogica de la lectura
res significativa sobre el género publicidad, utilizando trece anuncios diferentes que
se insertan directamente en el contexto social/cultual y econémico de los estudiantes
de la 72/8° grado de la escuela rural EE Fachenda S&o Bento. Podemos considerar
|6s resultados de esta investigacion como logrado, ya que hove una profundizacion
conceptual y linguistica acerca del trabajé con el género, la propuesta se elaboro
teniendo en cuenta el desarrollo social / cultural y econémica de los estudiantes, asi,
el estudio se llevo a cabo por medio de anuncios con la circulacion real.

Palabras clave: Lectura - Publicidad - Propuesta Pedagdgica
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INTRODUCAO

O presente trabalho é resultado de inquietacdes e duvidas que vivenciamos
como professora de Lingua Portuguesa atuante na escola rural E.E. Fazenda Séo
Bento, localizada no centro dos assentamentos do municipio de Mirante do
Paranapanema/Séao Paulo. Durante nossa experiéncia docente nessa escola, foi
possivel verificar que o ensino e trabalho de leitura nas aulas de Lingua Portuguesa
se baseiam, de um modo geral, somente no material didatico obrigatério fornecido
pela secretaria da educacdo do Estado de Sao Paulo, o que acaba por deixar varias
lacunas, principalmente no nivel de selecdo de material para ser lido e no nivel de
leitura interpretativa, as quais, muitas vezes, nao sao preenchidas, causando assim,
prejuizos ao processo de ensino-aprendizagem dos alunos.

Como mestranda do Programa de Mestrado Profissional em Letras —
PROFLETRAS, que de acordo com a CAPES (Comissdo de Aperfeicoamento de
Pessoal do Nivel Superior), tem por objetivo a capacitacdo de professores em
Lingua Portuguesa para exercicio da docéncia no Ensino Fundamental, colocamos
nosso trabalho como mais uma contribuicdo para a melhoria da qualidade do ensino

no pais.

A luz dos novos conhecimentos adquiridos neste curso, pudemos identificar
em noés a necessidade de um melhor entendimento das concepc¢des de linguagem e
leitura que fundamentam a constru¢do do material didatico e de suas rela¢cdes com o
contexto social e histérico de nossos alunos. A partir dai, comecamos a dar
importancia de se trabalhar a aula de leitura com géneros discursivos, em especial,

0 género anuncio publicitario.

No estado de Sao Paulo, o governo, por meio do programa “Sao Paulo Faz
Escola”, criado em 2007, implantou um curriculo pedagdogico unico para todas as
mais de cinco mil escolas da rede publica estadual, no qual os professores e alunos
da rede estadual de ensino recebem o mesmo material didatico (Caderno do Aluno e
Caderno do Professor). Todos devem seguir o mesmo plano de aula, porque essa
medida, na visdo do estado, pode melhorar a qualidade de ensino da rede publica,
deixando todos os alunos da rede estadual no mesmo nivel de aprendizado (neste

momento, n&o temos a pretenséo de avaliar a validade do referido programa).
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De acordo com o Caderno do Professor e do Aluno do 8° ano, durante o
primeiro e o segundo bimestre é trabalhado o género anuncio publicitario. Durante
nosso trabalho em sala de aula com os alunos desta série, notamos que o material
proposto, como foi elaborado para o estado inteiro, ndo foca determinado publico e
nem leva em consideracdo os diversos contextos sociais em que as mais de cinco
mil escolas, que pertencem a rede publica estadual, estao inseridas.

Em consequéncia, como ja dissemos, deixa lacunas a serem preenchidas
pelo docente em relagédo a qualidade dos anuncios publicitarios, que, além de trazer
um numero baixo de exemplares, ainda utiliza andncios de circulagéo social limitada,
ou seja, foram feitos para o material didatico sem contextualizacdo e circulacéo
social real.

Diante dessa problematica, surgiram as reflexdes que deram origem ao tema
dessa pesquisa, o trabalho de leitura com géneros publicitarios, voltado para a 72
série/8° ano do Ensino Fundamental, com o objetivo geral de elaborar uma proposta
pedagogica de ressignificacdo do trabalho de leitura com o género publicitario. Para
tanto, tracamos dois objetivos especificos, a saber: fazer um breve panorama da
abordagem de leitura que subsidia o material didatico “Caderno do Professor” do 8°
ano, nas secdes destinadas ao género anuncio publicitario, partes integrantes da
proposta Curricular do Ensino Fundamental do Estado de Sao Paulo; sistematizar
exercicios de leitura para textos pertencentes ao género anuncio publicitario, a luz

da perspectiva de uma aula de leitura critica defendida neste trabalho.

Com o intuito de se alcancar esses objetivos, a metodologia utilizada para a
pesquisa se baseou no paradigma da Linguistica Aplicada, visto que o foco do
estudo sdo aspectos relacionados ao processo de ensino-aprendizagem em sala de

aula.

A fundamentacao tedrica que subsidia essa pesquisa tem como base as
teorias de Bakhtin (1997, 2003) sobre os géneros discursivos e seus usos, as
concepcdes de linguagem e leitura critica e réplica, que partiram dos PCN de Lingua
Portuguesa (1998), dos trabalhos de Geraldi (1993), Menegassi (2010) e Hila (2009);
e a definicdo de anuncio publicitario com Pinho (1990) e Martins (1997).

Assim, o presente trabalho encontra-se dividido em trés capitulos: o
primeiro, referente aos pressupostos teoricos, o segundo, dedicado ao percurso

metodoldgico e a uma breve andlise do material didatico e o terceiro, a proposta de
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intervencdo pedagogica. No primeiro capitulo sdo apresentados o conceito de leitura
para a concepcdo sociointeracionista de linguagem e seu ensino, com base nos
PCN de Lingua Portuguesa, e em autores da literatura referente a Linguistica
Aplicada, bem como discutir os aspectos abordados a luz da teoria bakhtiniana

sobre os géneros discursivos.

No segundo capitulo aborda-se o percurso metodologico do trabalho, e
apresenta-se o material didatico do 8° ano oferecido e utilizado pela rede de ensino
publica do Estado de S&o Paulo. E, por fim, no terceiro e ultimo capitulo, é
apresentada a proposta em si, bem como discussao referente a sua importancia

para o processo de ensino-aprendizagem dos alunos.
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1 PRESSUPOSTOS TEORICOS: O ENSINO-APRENDIZAGEM DE LINGUA
PORTUGUESA E A PRATICA DE LEITURA

Neste capitulo, apresentamos 0s pressupostos tedricos que subsidiam
nosso trabalho, focando, principalmente, questdes relacionadas ao ensino-
aprendizagem da Lingua Portuguesa, no ensino fundamental e a pratica de leitura.

Para tanto, revisitamos alguns autores da literatura referente a Linguistica
Aplicada que tratam desses aspectos. Além disso, discutimos 0s aspectos
abordados a luz da teoria bakhtiniana dos géneros discursivos.

Dada a abrangéncia da tematica, optamos pela seguinte delimitacdo para
este primeiro capitulo: na primeira secédo, apresentamos algumas diretrizes oficiais
para o ensino-aprendizagem da Lingua Portuguesa, focando a pratica de leitura; na
segunda, abordamos a concepcéo de leitura como producédo de sentido; na terceira

parte, tratamos de questdes que envolvem a pratica de leitura na escola.

E importante revisitar a literatura linguistica, a fim de se ter clara quais s&o
as concepcdes de leitura, partindo dos PCN de Lingua Portuguesa (1998), das
Diretrizes, dos trabalhos de Geraldi (1993), Bakhtin (1997, 2003) e Menegassi
(2010).

1.1 CONCEPCAO SOCIOINTERACIONISTA DE LINGUAGEM E DE LEITURA NO
DOCUMENTO OFICIAL NACIONAL

N&o é de hoje que o trabalho com a Lingua Portuguesa em sala de aula tem
como base uma concepcdo sociointeracionista de linguagem, pois como se sabe,
essa concepcao surgiu no final da década de 70 e inicio da década de 80, na qual
essa abordagem tedrica metodoldgica comecou realmente a ganhar forca no ambito

dos estudos da Linguistica Aplicada.

Essa concepcdo sociointeracionista de linguagem teve énfase com a
introducdo de wuma concepcdo historico-discursiva do sujeito e com o
reconhecimento da linguagem como uma acao social e dialégica ligada a nocéo de
interacdo verbal, no inicio do século XX, com os estudos de Bakhtin (1997, 2003).

Para tanto, os estudos bakhtinianos serviram como um dos pressupostos teoricos.
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Esse novo olhar para a linguagem vista como forma de interagir socialmente, tem
como objetivo desenvolver no individuo uma maior proficiéncia em praticas de

oralidade, de leitura e de escrita.

Na concepcao sociointeracionista da linguagem, a lingua é concebida como
um fato social que se torna capaz de revelar algumas das ideologias dos
interlocutores por meio da interacdo que, por sua vez, é perpassada pelo
dialogismo.

Bakhtin (1997) concebe a linguagem a partir de sua realidade dialdgica, ja
gue as trocas discursivas realizadas entre o eu e 0 outro sdo quem possibilitam a
elaboracdo de enunciados e de enunciagbes, que irdo se concretizar por meio da

compreensao do ato interlocutivo entre 0s sujeitos que se comunicam.

Os Parametros Curriculares Nacionais (PCN), tanto do ensino médio quanto
do fundamental, sdo concebidos, entre outros fundamentos tedricos, sob orientacao
do pensamento do Circulo de Bakhtin. Por isso, o documento nacional propde o
ensino de Lingua Portuguesa com base na nocao de interacdo verbal e nas varias
linguagens, para que se tomem as novas tecnologias e as facam dialogar, pois esse
didlogo entre as diversas formas da linguagem € de suma importancia para orientar
a visao sobre discurso e género , por sua vez, sdo imprescindiveis ao ensino de

Lingua Portuguesa.

A concepcéao de ensino e de aprendizagem que os PCN (1998) trazem no
volume de sua introducédo revela o conhecimento como uma construcdo histérica e
social, na qual sdo levados em consideracdo fatores de ordem antropoldgica,
cultural e psicologica, entre outros, mostrando a relacdo de interacdo que existe
entre 0 sujeito e o objeto a ser conhecido, o que ir4 possibilitar a este sujeito a
interpretacdo da realidade, a construcao de novos significados, e novos modos de

acao e de conhecimento, como podemos observar na seguinte passagem:

O conhecimento, portanto, € resultado de um complexo e intrincado
processo de construgdo, modificacdo e reorganizacao utilizado pelos
alunos para assimilar e interpretar os contetdos escolares. (...) a
acdo pedagogica deve se ajustar ao que 0s alunos conseguem
realizar em cada momento de sua aprendizagem, para se constituir
em verdadeira acdo educativa (BRASIL, 1998, p.72).
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Quando diz respeito a concepcao de lingua e linguagem, os PCN de Lingua
Portuguesa afirmam o seguinte: “O dominio da linguagem, como atividade discursiva
e cognitiva, e o dominio de lingua, como sistema simbdlico utilizado por uma
comunidade linguistica, sdo condi¢gdes de possibilidade de plena participagao social”
(BRASIL, 1998, p.19).

De acordo com essa afirmacao, conclui-se que é por meio da lingua que
podemos significar o mundo e a sociedade em que estamos inseridos, ja que esta é
um sistema de signos historico e social. E também por meio da linguagem que no
decorrer do processo de interlocucdo, podemos expressar ideias, pensamentos e
intengdes, 0 que ira possibilitar o estabelecimento de um fluxo continuo de agdes e
reacoes. Logo, aprender a lingua significa “apreender pragmaticamente seus
significados culturais e, com eles, os modos pelos quais as pessoas entendem e

interpretam a realidade e a si mesmas” (BRASIL, 1998, p.20).

Nos PCN de Lingua Portuguesa (1998), a concepcéo de leitura € vista como
uma atividade de sentido na qual se leva em conta as experiéncias e 0s
conhecimentos do leitor; e exige do leitor bem mais que o conhecimento do cddigo
linguistico, uma vez que o texto ndo € simples produto da codificacdo de um emissor

a ser decodificado por um receptor passivo.

Os PCN reforcam o papel do leitor enquanto produtor de sentido e , portanto,
sugere que o professor ensine aos alunos a utilizacao de estratégias de leitura como
a selecdo, a antecipacao, a inferéncia e verificacdo. E, desse leitor, espera-se, de
acordo com 0s objetivos propostos por esse documento, que 0 MesSmMo Processe,
critique, contradiga e avalie a informacdo que tem diante si, enfim, que produza

sentido e significado ao que Ié.

De acordo com o documento nacional, a leitura possui uma funcédo de
extrema importancia para o ensino-aprendizagem dos alunos, uma vez que sera a
partir do desenvolvimento da sua competéncia leitora que eles poderdo tornar-se
proficiente em todas as disciplinas. Essa competéncia, por sua vez, € construida

pelas praticas de leitura presentes dentro da sala de aula, com a finalidade de
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formar leitores e produtores de textos aptos para o manejo claro e definido de

diversos géneros textuais.

Segundo as orientacdes dos PCN de Lingua Portuguesa de 52 a 82 série:

Um leitor competente é alguém que, por iniciativa propria, € capaz de
selecionar, dentre os trechos que circulam socialmente, aqueles que
podem atender a uma necessidade sua. Que consegue utilizar
estratégias de leitura adequada para aborda-los de formas a atender
a essa necessidade (BRASIL, 1998, p.15).

Nessa definicdo de leitor competente, destacamos a ideia da importancia de
se levar em conta a interac&o entre o conteudo do texto e o leitor, interacéo regulada
pela intencdo com que se |Ié o texto, e que o sentido ndo reside apenas no texto,
mas depende também do interlocutor, isto é, do leitor, ou seja, o sentido do texto
sera o resultado da interlocucdo discursiva que € estabelecida entre sujeitos

inseridos em determinados contextos sociais.

Sendo assim, quando pensamos a linguagem como interacao, deixamos de
atribuir todo o trabalho de compreensdo de um texto somente a quem produz o texto
ou somente a quem |é esse texto, fazendo com que essa complexidade seja
compartilhada em um processo de interlocucdo. Neste sentido, a interacdo pela
linguagem se processa numa atividade discursiva, quer oral, quer escrita, do texto, o

gual se constitui em uma unidade significativa global.

A pratica discursiva leva em conta os seguintes aspectos: dizer alguma coisa
a alguém, de uma determinada forma, num determinado contexto histérico e em
determinadas circunstancias de interlocucdo. Isso quer dizer que para a interacao
verbal é necessario que o discurso se organize a partir de finalidades e intencdes do
locutor, que considera os conhecimentos, opinides e valores do interlocutor, além de
observar também a posicéo social e hierarquica que ambos ocupam. Nesse sentido,
ao estudarmos e analisarmos a lingua em situacdes reais de uso podemos favorecer

a ampliacdo do dominio linguistico.

Os PCN guando abordam sobre a pratica de leitura, apresentam a seguinte

definicéo:
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A leitura € um processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
construcao do significado do texto, a partir dos seus objetivos, do seu
conhecimento sobre o assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe
sobre a lingua: caracteristicas do género, do portador, do sistema de
escrita, etc. (BRASIL, 1998, p. 53).

O documento oficial ainda afirma que:

A leitura n&o se trata simplesmente de extrair informacdes da escrita,
decodificando-a letra por letra, palavra por palavra. Trata-se de uma
atividade que implica, necessariamente compreensdo na qual o0s
sentidos comecam a ser construidos antes da leitura propriamente
dita (BRASIL, 1998, p.53).

Sendo assim, a leitura € um ato social entre dois sujeitos, aquele que I€é e
aquele que escreve, 0s quais interagem entre si, obedecendo a objetivos e
necessidades socialmente determinados, e deve ser vista como resultado de
producdo de sentidos. Logo, a leitura ndo é somente decodificacdo, visto que
decodificar € a repeticdo de sentidos dados como prontos, ela pode ser tanto a
construcdo de sentidos a partir dos indices que o sentido do autor quis dar a seu
texto, como os sentidos que o leitor atribui ao texto, pois o autor da pistas do sentido

do texto, mas dependera do leitor essa interpretacéo de sentidos.

De acordo com os PCN, “o trabalho com a leitura tem como finalidade a
formacao de leitores competentes” (BRASIL, 1998, p.40), e ao utilizar a expressao
“trabalho com a leitura”, ao invés de “ato de leitura”, vé-se que essa atividade, na

maioria das vezes, é configurada como um processo coletivo e ndo individual.

Nesse processo, o professor, o aluno e o autor, por meio do texto, dialogam
em busca de possiveis leituras, ndo havendo a predominancia de nenhum desses
elementos no processo de leitura, e na medida em que o carater dialégico da
linguagem convoca varias perspectivas aos textos, atribui-se o papel critico e
responsavel a todos envolvidos nas relacdes com os géneros, com outros textos,

outros discursos, outras realidades.
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Ainda de acordo com os PCN, a leitura:

[...] € um processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
construcdo do significado do texto, a partir de seus objetivos, do seu
conhecimento sobre o assunto [...] ndo se trata simplesmente de
extrair informacdes da escrita, decodificando a letra por letra, palavra
por palavra. Trata-se de uma atividade que implica,
necessariamente, compreensao (BRASIL, 1998, p.41).

7z

Logo, a leitura é vista como um processo construido pelo leitor com a
finalidade de se dar significado ao texto, e fazer com que haja a producédo de
sentidos. Os sentidos sdo produzidos por meio das rela¢des historicas e sociais que

o leitor trava com as condi¢des de producao do texto.

As préaticas pedagégicas do professor em relacdo a leitura sé&o
imprescindiveis para que haja a formacéao do leitor critico. Os PCN reconhecem
gue a participacdo ativa do aluno faz a diferenca em sua aprendizagem, bem como a
intervencdo do professor, pois € o professor que ira favorecer o desenvolvimento,

provendo recursos necessarios a formacao do aluno.

Sendo assim, o professor deve assumir efetivamente seu lugar enquanto
educador e mediador do conhecimento, pois séo relevantes suas responsabilidades
e sua importancia no processo de formacgéao do leitor critico. Ainda de acordo com os
PCN, se constitui tarefa do professor a reflexdo e discussao dos aspectos da rotina
da pratica pedagodgica, que devem ser constantemente transformados através da

busca pela qualidade.

Os PCN referem-se a uma necessidade de investimentos na formacao
inicial e continuada dos professores, para que eles possam oferecer aos seus alunos
praticas pedagogicas de leitura e escrita atualizadas e condizentes com o0 contexto
social do mundo atual, visando o pleno desenvolvimento dos mesmo, e para iSso se
baseia na Lei de Diretrizes e Bases (LDB) (1996), que apresenta a seguinte

afirmacéao:
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O maior objetivo do EF é propiciar a todos formacgéo bésica para a
cidadania, a partir da criacdo na escola de condicbes de
aprendizagem para o desenvolvimento da capacidade de aprender,
tendo como meios basicos o pleno dominio da leitura, da escrita e do
céalculo; a compreensdo do ambiente natural e social, do sistema
politico, da tecnologia, das artes e dos valores em que se
fundamenta a sociedade; o desenvolvimento da capacidade de
aprendizagem, tendo em vista a aquisicdo de conhecimentos e
habilidades e a formacé&o de atitudes e valores; o fortalecimento dos
vinculos de familia, dos lacos de solidariedade humana e de
toleréncia reciproca em que se assenta a vida social (art. 32).

Portanto, os PCN priorizam a formacgédo de leitores competentes, ou seja,
gue tenham capacidade de produzir significados a partir de diferentes géneros
discursivos, preconizando uma abordagem que articula a leitura e a escrita, dando a

estas o papel de atividades sociais articuladas e complementares.

1.2 A LEITURA COMO PRODUCAO DE SENTIDOS

A leitura € uma parte constitutiva dos processos de significacdo que séo
determinados historicamente. Os sentidos sdo produzidos tanto por quem escreve
(autor) quanto por quem I&, ou seja, ndo ha um dnico sentido que tenha origem no
autor que possa ser reconstituido pelo leitor, ou um dnico sentido que ira surgir
dependendo so do leitor, mas ambos, autor e leitor, constituem-se como sujeitos no

processo de producao de sentidos.

De acordo com o que esta escrito nos PCN, a leitura pode ser vista como um
processo interacional, do ponto de vista da direcdo do fluxo da informacéo, também
do ponto de vista dos participantes do discurso, autor e leitor, sendo, por isso,

concebida como ato comunicativo.

No que diz respeito a leitura, Geraldi (1993), a luz dos estudos bakhtinianos,
aborda o processo de interacdo entre o leitor, o texto e o autor, concebendo a leitura
como um ato de interagdo entre esses sujeitos. Logo, ha uma relagdo de
cooperacao entre eles, haja vista que no processo de produgcédo de sentidos as
significacdes séo edificadas pelas informagfes elaboradas por cada um desses trés

sujeitos.
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O efeito de sentidos produzidos pela interagdo verbal é delimitado pelo
contexto histoérico social, ou seja, pelas condi¢cdes de producdo que também abrange
0s papéis sociais desempenhados pelos interlocutores. Portanto, o processo de
interacdo verbal vai além dos aspectos linguisticos, levando em consideracao as
condicdes de producao do discurso para a sua propria composicdo. Bakhtin (2003),
em relacdo a interagdo verbal, afirma que “a lingua vive e evolui historicamente na
comunicacéo verbal concreta, ndo no sistema abstrato das formas na lingua nem no
psiquismo individual dos falantes” (BAKHTIN, 2003, p.124).

Na interacdo por meio do didlogo, o locutor e interlocutor ndo podem ser
considerados como simples emissores e receptores, sendo necessario serem vistos
como sujeitos historicos e sociais constituidos por valores decorrentes das suas
relagbes com o extralinguistico. Na visdo bakhtiniana, os interlocutores séo
considerados sujeitos sociais, e, por isso, sdo construidos ao mesmo tempo pela

interacdo entre eles e pelas relacbes com o extralinguistico e com a sociedade.

Outros autores, caudatarios dos estudos bakhtinianos, como por exemplo
Geraldi (1993), afirma que a leitura é um dialogo. Pode-se explicar essa afirmacao

partindo-se da definicdo bakhtiniana de palavra:

[...] comporta duas faces. Ela é determinada tanto pelo fato de que
procede de alguém, como pelo fato de que se dirige para alguém. Ela
constitui justamente o produto da interagdo do locutor e do ouvinte.
Toda palavra serve de expressdo a um em relagdo ao outro. Através
da palavra, defino-me em relacdo ao outro, isto &, em ultima anélise,
em relacdo a coletividade. A palavra € uma espécie de ponte lancada
entre mim e 0s outros. Se ela se apoia sobre mim numa extremidade,
na outra se apoia sobre o meu interlocutor. A palavra é o territorio
comum do locutor e do interlocutor (BAKHTIN, 1997, p. 113).

Sendo assim, podemos compreender que o leitor deve interagir e dialogar
com o autor e vice e versa, para haver a producéo de significados de um texto. Mas
isto ird depender da capacidade de construcdo de cada um em diferentes tarefas,
como um na tarefa de escrever, o outro na tarefa de compreender. Nesse processo,

o significado ndo é produzido nem soé pelo texto, nem sé pelo leitor, mas se torna
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possivel por meio do processo de interacdo entre leitor e o autor (locutor), por meio
do texto.

A leitura concebida como uma agéo interativa suscita as contribuicbes que
Bakhtin elaborou sobre a linguagem e seu carater dialégico, uma vez que a
compreensao para este autor trata-se de um processo que envolve o sujeito e as

experiéncias sécio-histéricas e culturais que o constitui.

Logo, na leitura, o sentido € construcdo de responsabilidade tanto do texto,
gue oferece as dicas e as pistas para que o leitor o interprete, quanto do leitor, que
aborda o texto no uso de suas bagagens que sao constituidas sécio-historicamente.
Geraldi (1993) afirma que o trabalho com a leitura é integrado em dois sentidos de
producéo:

“

[...] de um lado ela incide sobre “ o que tem a dizer’, pela
compreensao responsiva que possibilita, na contra palavra do leitor &
palavra do texto que se 1&; de outro lado, ela incide sobre “as
estratégias do dizer’” de vez que, em sendo um texto, supde um
locutor/autor e este se constitui como tal da mesma forma apontada
por nés na producdo de textos no item anterior. O produto de
trabalho de producdo se oferece ao leitor, e nele se realiza a cada
leitura, num processo dialégico cuja trama toma as pontas dos fios
do bordado tecido para tecer sempre 0 mesmo e outro bordado, pois
as maos que agora tecem trazem e tragcam outra histéria (p.166).

Logo, a leitura é vista como um ato que coloca um discurso/texto em relacao
a outros discursos/textos anteriores a ele, interligados nele e posteriores a ele,
abrindo assim, um leque infinito de possibilidades de réplica, fazendo com que o
leitor tenha um papel ativo diante do que foi lido, e assuma assim, uma posicao de
resposta. Como resultado disso, cria-se a geracdo de novos discursos/textos, visto
gue, de acordo com Bakhtin (1997), qualquer tipo de compreensao deve ser ativa
por conter uma resposta, pois compreender a enunciacao de outro individuo significa
orientar-se em relacao a ela e encontrar o seu lugar adequado no contexto que a

corresponde.

A compreensdo de um enunciado, de acordo com o autor russo, é um

processo dialdgico, devido ao texto possibilitar ao leitor ter contato com outros
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contextos, ampliando seu universo de compreensdo, Visto que ocorre nesse
processo um cruzamento de pontos comuns entre o lido e o ja lido. Neste ponto, o
conhecimento novo se constréi tecido por uma relagdo dialégica com o

conhecimento anterior e com o pré-figurado.

Ainda de acordo com o autor, esse processo de compreensao consiste em
“opor a palavra do locutor uma contra palavra” (BAKHTIN, 1997 p.105), ou seja,
guando um locutor profere uma palavra ao seu interlocutor espera que este assuma
uma postura ativa diante do enunciado e que seja emitida uma resposta, e é essa
resposta que serda o resultado da postura ativa que o interlocutor assume,

compreendendo e assumindo uma postura de sujeito responsivo ativo.

Segundo Bakhtin (2003), a leitura réplica traz juizos de valor, visto que a
compreensao responsiva nada mais é sendo a fase inicial e preparatéria para uma
resposta (seja qual for a forma de sua realizacdo). O locutor postula esta
compreensao responsiva ativa: o que ele espera ndo € uma compreensao passiva
gue, por assim dizer, apenas duplicaria seu pensamento no espirito do outro, o que
espera € uma resposta, uma concordancia, uma adesdo, uma objecdo, uma

execucéao, etc.

E no fato de concordar, discordar ou ampliar a enunciac¢éo do locutor que o
interlocutor acaba por se tornar um sujeito responsivo ativo, e esse processo,
segundo Bakhtin (2003), consiste na postura que o interlocutor assume no momento
em gue tem contato com o que foi produzido pelo locutor, fazendo assim com que

haja uma resposta.

Subsidiando-se nos pressupostos teéricos sobre a réplica ativa, Rojo (2004,
p. 3), afirma que o discurso/texto carrega consigo um “conjunto de sentidos e
apreciacfes de valor das pessoas e coisas do mundo, dependentes do lugar social
do autor e do leitor e da situacdo de interagdo entre eles”. Logo, as atividades

discursivas e linguisticas devem estar envolvidas durante todo o processo de leitura.

A autora ainda trata, em relacdo a réplica ativa, sobre a recuperacédo do
contexto de producéo do texto; a definicdo de finalidades e metas da atividade de

leitura; a percepcéo de relacdes de intertextualidade; a percepcao de relacbes de



25

interdiscursividade; a elaboracdo de apreciacfes estéticas e/ou afetivas; a
elaboracéo de apreciagfes relativas a valores éticos e/ou politicos.

Nessa perspectiva tedrica da Linguistica Aplicada (LA) e da Psicolinguistica,
Menegassi (2010) destaca o conceito de leitura réplica e afirma que o
desenvolvimento do leitor critico deve passar pelo trabalho que possibilite o contato
com vérias estratégias e habilidades de leitura, bem como com a maior diversidade
dos géneros textuais que circulam em nossa sociedade, pois para que o leitor possa
ser considerado e constituido realmente como um leitor critico, é necessario que ele
desenvolva determinadas caracteristicas que, no ambiente escolar, sao e devem ser

orientadas pelo material didatico e pelo professor.

De acordo com Menegassi (2010), algumas das caracteristicas do leitor

critico sao:

[...] Leva a producéo ou construcdo de um outro texto, a leitura como
réplica; Toma posicao frente ao texto; Analisa sua propria leitura;
Emprega estratégias: selecdo, antecipacdo, inferéncia e
verificacdo;[...] Sabe que a leitura é lugar de producdo de sentido,
lugar de constituicdo de significado, a partir da relacdo leitor-texto;
Considera as marcas de sua individualidade e o contexto soécio-
histérico do texto;[...](p, 42).

Para o autor, como ja destacamos, a caracteristica mais importante é a da
possibilidade de construir a leitura réplica, visto que o conceito dessa leitura concebe
o leitor como capaz de questionar as informacfes lidas no texto com argumentos
gue contestem, refutem e expliguem o que esta sendo lido, fazendo com o leitor se
posicione como sujeito ativo e critico, formulando sentidos proprios que sao
manifestados com suas proprias palavras. Logo, a réplica aqui € vista como
fundamental para o desenvolvimento do leitor critico, pois possibilita a manifestacéo

do ponto de vista do leitor sobre o que esta sendo discutido no texto.

De acordo com Menegassi (2010), para se chegar a essa leitura réplica, é
necessario que o leitor passe por todas as etapas do processo de leitura e, a luz das

referéncias da Psicolinguistica e da LA, essas etapas podem ser divididas em quatro
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momentos interdependentes, pois elas existem e sao utilizadas pelo leitor de

maneira concomitante.

A primeira etapa € a da decodificacdo, que é o reconhecimento do cédigo
escrito e sua ligacdo com o significado pretendido no texto. Nas palavras do autor,
“decodificagdo malfeita implica em compreensdo malsucedida” (MENEGASSI, 2010,
p.45).

A segunda etapa é a da compreensdo, na qual compreender um texto é
captar a sua teméatica, conseguindo reconhecer as informacdes e o0s tdpicos
principais do texto. O leitor deve apresentar duas condicbes para compreender o
texto: a primeira, dominar as regras sintaticas e semanticas da lingua; a segunda,
conhecer bem as regras socio-comunicativas e textuais do género a que pertence o

texto a ser lido.

Ainda segundo Menegassi (2010), a compreensao pode se dar em dois
niveis: literal e inferencial. A compreenséao literal € aquela em que o leitor capta as
informacdes principais presentes na materialidade linguistica do texto. Ja, a
compreensao com nivel inferencial capta as informacfes implicitas ao texto. Na
explicagdo do autor, as inferéncias “sao as pontes de sentido que o leitor faz entre si
e o0 texto, entre o texto e ele proprio” (MENEGASSI, 2010, p.51).

A terceira etapa é a da interpretacdo, na qual se utiliza a capacidade critica
do leitor para analisar, refletir e julgar as informacdes que ele 1€, fazendo uso de
seus conhecimentos anteriores para interliga-los ao que esta sendo lido, produzindo-

Se um novo texto, uma contrapalavra.

E, por fim, a quarta e Ultima etapa € a da retencdo, que é o armazenamento
das informacdes contidas no texto e das novas informacdes produzidas no decorrer

da interpretacéo, e que agora faz parte dos conhecimentos prévios do leitor.

Vale ressaltar mais uma vez, que essas etapas, de acordo com Menegassi
(2010, p.54), “ocorrem concomitantemente e recursivamente, dependendo uma da
outra para sua realizacdo, possibilitando um conjunto harménico de estratégias e

habilidades no leitor”.
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Por isso, a importancia de colocar o aluno em contato com a diversidade de
géneros, respeitando as suas condi¢des de producéo, visto que o texto ndo pode ser
“artificial”. Sendo assim, podemos ver nos PCN a énfase na maneira e a importancia
do estudo dos géneros, e, além disso, sugerem, ainda, uma espécie de nucleo
central, um conjunto essencial de géneros considerados relevantes para a vida
cotidiana e publica do estudante no mundo contemporéaneo, tanto em atividades

orais quanto escritas.

Os PCN (1998) mostram uma série de variaveis com as quais o sujeito/aluno
tem de lidar, no papel de enunciador, tais como: lugar social do locutor em relagéao
ao destinatario; o lugar social do destinatario; intencdo do autor; tempo e lugar da
producéo e do suporte.

Vale ressaltar, que de acordo com o documento, ha habilidades que séo
muito importantes e devem ser desenvolvidas no aluno, como a inferéncia, o
reconhecimento de intencdes do enunciador, o reconhecimento de género, a atitude
responsiva critica, usa de recursos figurativos, entre tantas outras, podendo ser
resumidas na ideia bahktiniana de dominio dos géneros, que nos permitem interagir
como interlocutores durante o processo de comunicacédo, podendo prever a forma e
0 conteudo do que provavelmente sera dito. Bahktin considera que sem esses

conhecimentos a comunicacgao se torna impossivel.

Desse modo, ao compreendermos o texto como unidade basica da
linguagem verbal, devemos utiliza-lo como instrumento no decorrer das aulas,
tornando-0 mais presente no cotidiano escolar, trazendo para 0 contexto
educacional, os mais diversos géneros textuais disponiveis na sociedade. No que

diz respeito a isso, os PCN (1998, p.30) afirmam que:

Cabe a escola viabilizar o acesso do aluno ao universo dos textos
que circulam socialmente, ensinar a produzi-los e a interpreta-los.
Isso inclui os textos das diferentes disciplinas, com o0s quais o0 aluno
se defronta sistematicamente no cotidiano escolar e, mesmo assim,
ndo consegue manejar, pois ndo ha um trabalho planejado com essa
finalidade (PCN, 1998, p.30).
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Quando inserimos a diversidade de géneros nas nossas aulas, colocamos o
nosso aluno em contato com os mais variados géneros que sdo produzidos fora da
escola, e em diferentes areas de conhecimento, para que ele reconheca as
particularidades do maior nimero possivel de géneros, preparando-o para usa-los
de modo competente quando estiver em espacos sociais que nao pertencam ao

ambiente escolar.

Quando exploramos a diversidade textual-discursiva, aproximamos Nnosso
aluno das situacdes e contextos de producdo dos géneros que nao pertencem ao
ambiente escolar, como situacdes e contextos de producdo de textos jornalisticos,
cientificos, literarios, médicos, etc., proporcionando assim, condi¢cdes para que o
aluno compreenda como surgem os mais diferentes géneros, apropriando-se, a
partir disso, de suas peculiaridades, o que facilita o dominio que esses alunos

deveréo ter sobre os géneros.

Os PCN afirmam que:

Quando entram na escola, os textos que circulam socialmente
cumprem um papel modalizador, servindo como fonte de referéncia,
repertério textual, suporte de atividade intertextual. A diversidade
textual que existe fora da escola pode e deve estar a servico da
expansao do conhecimento letrado do aluno. (PCN, 1998, p.34)

Logo, o trabalho diversificado com géneros discursivos diversos, ira permitir
ainda uma articulacdo das atividades entre as areas de conhecimento, o que
contribui diretamente para o aprendizado significativo de pratica de leitura, producéo

e compreensao.

1.3 A PRATICA DE LEITURA NA ESCOLA

A pratica da leitura esta e se faz presente em nossas vidas a partir do
momento no qual comegcamos a compreender o meio social em que estamos

inseridos, vendo o mundo de diversos angulos e perspectivas. Em todos esses
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casos, estamos de certo modo lendo, embora, muitas vezes, sem nos dar conta

disso.

Como a escola é a instituicdo social formalmente legitimada para mediar
conhecimentos constituidos em forma de saber as novas geracdes, é dentro de seu
contexto educacional que as expressbdes “aprender a ler’” e “ler para aprender”
ganham o seu primeiro significado, para somente depois alcancar um dos objetivos
basicos que é o de formar o leitor critico.

A escola é o local no qual é transmitido e mediado o saber sobre a lingua
por meio de materiais didaticos, principalmente o livro didatico, tendo como objetivo
principal preparar o aluno/sujeito para viver em sociedade. A0 mesmo tempo,
segundo Silva (2007, p. 141):

[...] ensinar-aprender uma lingua escrita na Escola €, basicamente,
adquirir uma competéncia linguistica escrita e um saber sobre uma
lingua nacional em que se entrecruzam relacdes também complexas
entre conhecimentos cientificos e saberes institucionais em um
espaco-tempo determinado.

Logo, a escola tem um papel importante e fundamental para legitimar e
instrumentalizar a lingua. Nessa perspectiva, os textos trabalhados em sala de aula
atuam como um jogo de producdo de sentidos, no qual a leitura aparece como
construcdo dos sentidos e dos sujeitos, tendo uma nocdo mais abrangente, porque
ler ndo é s6 decodificar, mas compreender e interpretar como um texto produz

sentido por meio dos diversos gestos de interpretacao.

O aspecto amplo dos sentidos da leitura se reflete nos livros didaticos
carregados de ideologias, e assim, o tratamento dado a leitura, especificamente na
escola, percorre a histéria social da leitura e, atualmente, s6 tem sentido quando se
descobre que essa prética carrega consigo um potencial revolucionario, viabilizando

a transformacgéo das pessoas, da sociedade.

Dessa forma, o livro didatico, se bem trabalhado, se torna um valioso
recurso para o acesso a cultura e o desenvolvimento da Educagdo. Em muitos lares

brasileiros, ele é o primeiro livro, abrindo caminho para o habito da leitura e o
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aprendizado. Ele vem sofrendo diversas transformacdes no decorrer dos anos, com
0 objetivo de acompanhar as novas dinamicas em sala de aula e contribuir para uma
aprendizagem significativa. No cenério educacional brasileiro, o livro didatico é
importante instrumento de apoio ao trabalho do professor e referéncia na formacao
dos mais de 50 milhdes de criancas e adolescentes matriculados em escolas

publicas e privadas.

De acordo com Rojo (2003), em seu estudo feito sobre os livros didaticos do
PNLD/2002, os textos selecionados para o livro didatico possuem uma grande
diversidade tematica, que infelizmente, acaba ficando “empobrecida por uma menos
diversidade na abordagem das atividades de leitura nos textos” (p.84), e isso acaba

gerando uma leitura plana das tematicas que séo abordadas.

A autora ainda afirma que 0s contextos dessas tematicas ndo apresentam
muita diversidade, apesar de haver uma grande diversidade de géneros, “embora
gue nem sempre as caracteristicas destes géneros sejam exploradas nas atividades

de leitura ou producgéao de textos” (p. 84).

Ainda de acordo com a autora, a diversidade e as variedades linguisticas
ndo estdo bem representadas, visto que ha uma minoria de texto com marcas de
oralidade. Outro ponto que ela ressalta é que, a maioria dos textos ndo séao
auténticos e na integra, moldados especialmente para facilitar a introducédo e

exploracéo de determinados conteudos do livro didatico.

Para Rojo (2003), houve uma melhoria na qualidade do livro didatico em sala
de aula nas escolas da rede publica de ensino, em termos de selecao de textos,
praticas de letramento, impressdo e Manual do Professor. Contudo, afirma que os

livros didaticos que foram avaliados:

[...] ndo chegam a explorar satisfatoriamente aspectos linguisticos
discursivos cruciais para a construgdo da leitura, tais como a
percepcdo dos paramentos, da situagdo de producédo do texto e da
leitura; a presenca de plurilinguismo, da heteroglossia e do
dialogismo (intertextualidade, variedades e registros) e a relagcéo
dialégica das diferentes linguagens Yilustracdo/texto) na
apresentacdo da leitura (ROJO, 2003, p.89).
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Vale ressaltar que essas consideracdes e resultados feitos pela autora é
apenas uma média, no que diz respeito ao trabalho com leitura dos textos no livro

didatico.

Sabemos que o aluno aprende quando € submetido a praticas de leitura, ou
seja, um aluno s6 consegue compreender ou interpretar uma questao/situacdo se
conseguir dar sentido a ela. Hila (2009, p.34) afirma que em seus estudos, deparou-
se com trés grupos de professores:

O primeiro é composto por aqueles que ndo escolhem os textos a
serem levados para a sala de aula, e seguem 0s que estdo nas
colecdes avaliadas pelo PNLD/2007 de 1% a 42 séries (BRASIL,
2006).[...] O segundo grupo é composto por professores que
trabalham com o livro didatico e o complementam selecionando

a

outros textos para serem levados a sala de aula. [...] um terceiro
grupo de professore que ja se atentou para a diversidade de géneros
e o0s levam para a sala de aula, porém ainda ndo conseguem
elaborar totalmente questdes que deem um tratamento adequado a
essa nocao.

Tais fatos vém demonstrar que a pratica docente de leitura em sala de aula
varia de professor para professor, nas quais uns ainda estado estagnados, presos a
concepcdes equivocadas de trabalho com o texto e a leitura que ndo dao conta de
inserir os alunos num mundo em que outros letramentos se fazem necessarios.
Mesmo o grupo de professores que levam diversos géneros textuais para a sala de
aula, nota-se que estes sdo total ou parcialmente gramaticalizados, o que demonstra
que ainda ha um “processo de interface entre a pratica tradicional da leitura e

praticas de natureza mais discursivas” (HILA, 2009, p.4).

Conforme Hila (2009), “compreender significa ter a capacidade de confrontar
e entender as informacgdes do texto somadas as informacgdes trazidas pelo leitor para
a producao de uma nova informagao” (p.25), sendo assim, o professor deve levar
em consideracdo o que o0 aluno ja possui de conhecimento sobre o assunto, e a
partir desse ponto, ampliar o conhecimento, facilitando e possibilitando uma leitura

significativa.
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Logo, para que haja essa compreensdo se faz necessario que o professor
insira no trabalho com a leitura as questbes sobre o género trabalhado, que
envolvam a estrutura composicional, o estilo e o tema do género, questées do nivel

de inferenciagao e interpretacao.

Hila (2009) propde que seja seguida uma determinada ordem de perguntas
para o trabalho com a leitura critica, com o intuito de facilitar a leitura para o aluno.
Para isso, a autora levou em consideracdo “trabalhos de formacido continuada
desenvolvidos com a colaboracéo de professoras em formagéo do curso de Letras e
professores em formacgao continua” (HILA, 2009, p.26), tendo como base a leitura

como um processo formado por fases e estratégias distintas, dividido em duas fases.

Na primeira fase, Hila (2009) traz a preparacao para o texto, com questdes
relacionadas a pré-leitura para ativar os conhecimentos que o aluno ja possui sobre
o texto/género a ser lido, fazendo o uso de figuras, slides, etc. Na segunda fase, a
autora propde que haja um encontro com o texto, por meio de questdes que
abordem os aspectos do contexto de producdo do género de um modo geral, e nao
sobre o texto em si, com questdes do tipo: que texto é esse? onde podemos

encontra-lo? para que ele serve? para quem ele é normalmente feito/escrito? etc.

Dando sequéncia a essa ordem de questbes proposta pela autora, devem
ser trabalhadas questdes que envolvam  “o reconhecimento das principais
informacbes do texto, de seu tema, de sua organizacdo composicional, de seus
elementos linguisticos e discursivos importantes para a caracterizagdo do género”
(HILA, 2009, p.26) .

Para finalizar esta segunda fase, Hila (2009) propde que sejam feitas
guestdes de interpretacdo, envolvendo o julgamento, a reflexdo e a avaliacdo do

leitor sobre o que foi lido.

Na visdo da autora, essas questbes, se bem trabalhadas e desenvolvidas,
no sentido de se respeitar essa ordem apresentada, ird ajudar tanto o professor
como o aluno a perceberem que a producgdo de sentidos € decorrente da juncao dos

elementos textuais e também dos elementos contextuais/enunciativos.

De um modo geral, da perspectiva da Pedagogia, a contextualizacdo € o ato

bY

de vincular o conhecimento & sua origem e a sua aplicacdo. A ideia de
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contextualizacdo entrou em pauta com a reforma do ensino médio, a partir da Lei de
Diretrizes e Bases da Educacéao (LDB n° 9.394/96), que acredita ha compreensao
dos conhecimentos para uso cotidiano. Além disso, os proprios PCN, guias que
orientam a escola e os professores na aplicagdo do novo modelo, estéo estruturados
sobre dois eixos principais: a interdisciplinaridade e a contextualizac&o.

Isso significa que o ensino deve levar em conta o cotidiano e a realidade de
cada regido, as experiéncias vividas pelos alunos, quais serdo suas provaveis areas
de atuacao profissional, como eles podem atuar como cidadaos; enfim, ensinar
levando em conta o contexto dos estudantes. Com base nisso, o conhecimento

ganha significado real para o aluno.

Sendo assim, as praticas leitoras desenvolvidas pela escola acabam por
refletir diretamente na formacao do leitor, visto que uma boa parte dos alunos da
rede publica de ensino sO encontra no ambiente escolar o espac¢o propicio para
realizar o ato de ler de forma completa, podendo assim, interagir de forma critica

consciente com o texto escrito e com 0 ambiente social em que esta inserido.

1.4 O CONCEITO BAKHTINIANO DE GENERO DISCURSIVO

De acordo com os pressupostos teéricos do Circulo Bakhtiniano, a interagcéao
€ a propria concepcao de linguagem e constitui a realidade fundamental da lingua,
pois é por meio da interacdo verbal que o enunciado se concretiza. O autor russo
afirma que todo discurso produzido pelo ser humano € uma rede complexa de inter-
relacfes dialégicas com outros enunciados ja existentes, e de que o enunciado néo

existe fora de um contexto de producéo.

Para o autor, o didlogo € uma interacdo verbal que se da entre individuos
sécio-historicamente constituidos, ocasionando uma influéncia matua em ambos por
meio da linguagem, visto que por meio da linguagem, o sujeito se relaciona com o

outro se constituindo como sujeito histdrico e social.

Bakhtin (2003) apresenta ainda, a caracterizagdo dos enunciados por meio
do conceito de géneros do discurso, que se constitui e reflete as condigbes

especificas e a finalidade das esferas das atividades humana. O seu conteudo
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tematico, estilo e constru¢cdo composicional sdo elementos constitutivos dos géneros

e dos seus enunciados.

Os géneros, que sao “tipos relativamente estaveis de enunciados”
(BAKTHIN, 2003, p.262), materializam formas de mediagdo entre o locutor e
interlocutor, o qual acaba por tomar uma atitude responsiva ativa diante do
enunciado/género visto/lido. Sendo assim, acabam por estabelecer relagcbes
socioculturais. Segundo estudiosos da teoria bakhtiniana, os enunciados individuais
materializam uma situacdo de interacdo e se movimentam em direcdo a uma

regularidade, surgindo o género:

[...] essa relativa estabilidade acontece por meio de seu uso em
interacdes concretas semelhantes, que se d&o nas diferentes esferas
da atividade humana. [...] onde surge uma nova situacéo social de
interacdo, surge também um novo género. Uma vez constituidos, os
géneros carregam em si, a0 mesmo tempo, uma relativa estabilidade
e um carater flexivel e plastico, além de regularem o0s novos
enunciados dessa situacdo social de interacdo (SILVEIRA;
ROHLING; RODRIGUES, 2012, p.49).

Para o autor russo, o enunciado nao existe fora de um contexto de producao
especifico, porque ele é a unidade real e concreta da comunicacao discursiva entre
os interlocutores de uma dada situacdo de interacdo. Seus estudos permitem
perceber que a formulacdo de um enunciado esta relacionada as condicbes de
producdo, que por sua vez, estdo ligadas a um determinado contexto dialdgico
social, ou seja, o locutor diz alguma coisa para seu interlocutor com base em uma

determinada situacdo e com objetivos sécio-discursivos determinados.

Bakhtin (2003) afirma que os enunciados refletem ideologicamente os
campos ou as esferas sociodiscursivas nas quais estao instaurados, ou seja, cada
esfera social produz seu proéprio tipo de enunciado, fazendo com que este tenhas

marcas, caracteristicas de sua esfera de origem.

Hila (2009), ao explicar a teoria bakhtiniana, afirma que essas esferas se

dividem em duas:
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[...] as esferas do cotidiano (familiares, pessoais, de pequenos
grupos), nas quais circulam a ideologia do cotidiano e as esferas dos
sistemas ideoldgicos constituidos (como é o caso da Religido, da
Ciéncia, da Arte, da Politica, etc). Essas esferas instituem os lugares
dos parceiros da enunciacdo, os temas (0 que pode ser dito ou ndo),
as finalidades ou intengdes (HILA, 2009, p 12).

Para Bakhtin (2003), os géneros sdo tipos relativamente estaveis de
enunciados e possuem infinitas variedades, tanto quanto sdo inesgotaveis as
atividades humanas. Assim, a variedade dos géneros do discurso pressupde a
variedade de escopos intencionais daquele que fala e escreve. O querer-dizer do
locutor se realiza acima de tudo na escolha de um género do discurso. Essa escolha
e determinada em funcdo da especificidade de uma dada esfera da comunicacao
verbal, necessidades de uma tematica, do conjunto constituido de parceiros etc.
Dessa maneira, ndo € o texto que se encaixa no género, mas 0 género € o ponto de

partida, esta na base do projeto discursivo.

Segundo Bakhtin (2003, p.272), “o enunciado €& a real unidade da
comunicagao discursiva” e “é um elo na corrente complexamente organizada de
outros enunciados”. Ele é a unidade real e concreta de uma determinada situagao de
comunicacao/interacdo entre os interlocutores, visto que e nele que o discurso ira se
materializar, podendo ser verbal oral ou verbal escrito. Ainda de acordo com o russo,
“aprender a fala significa aprender a construir enunciados (porgque falamos por meio
de enunciados e ndo por oragdes isoladas e, evidentemente, ndo por palavras
isoladas)”(BAKHTIN, 2003, p.283).

No centro da concepcdo de enunciado concreto estd a dialogia e o
pressuposto de que este sO se realiza na interacdo verbal, tendo em seu principio
constitutivo a contraposi¢cdo eu/outro, conforme podemos constatar nas trés
particularidades que Bakhtin (2003) aponta como determinantes do enunciado
concreto: a alternancia dos sujeitos da comunicacao; o acabamento especifico do
enunciado; a relacdo do enunciado com o0 enunciador e com 0s outros parceiros da

comunicacéao.

Em relacdo a alternancia dos sujeitos da comunicacao explica que ela se da
tanto entre interlocutores numa relacao face a face, conforme ocorre numa conversa

cotidiana, como também se da no interior do enunciado por meio da disseminacao



36

dos discursos dos outros parceiros da comunicacao verbal. Bakhtin afirma que a
alternancia dos sujeitos se d& por meio do postulado de réplica, pois sem esta ndo
se tem um enunciado concreto, logo, esta é a caracteristica que distingue o
enunciado como a unidade da comunicacgdo verbal. A réplica se da em funcao de
uma posicdo definida que o enunciado ocupa numa dada esfera/campo da
comunicacdo verbal, relativa a uma dada questédo, e ao assumir essa posi¢cao, 0
sujeito acaba por manifestar sua visdo de mundo e o seu estilo relacionado com

outras posicoes.

Essas réplicas, chamadas de reacdes-respostas a enunciados anteriores (e
também aos pressupostos) se dao em diferentes tons: de confirmacdo, de
complementacdo, de recusa, etc., estando em um dialogo permanente. Sendo
assim, a alternancia dialogica € que determina o acabamento especifico, e este sera
determinado por trés fatores: o tratamento exaustivo do tema, o intuito discursivo do
locutor e as formas composicionais relativamente estaveis do todo, que serao

definidos em funcéo do género e da esfera da comunicacdo em que circulam.

A relacdo do enunciado com o enunciador e com 0s outros parceiros da
comunicacdo verbal sdo determinantes na composicdo do enunciado para Bakhtin
(2003). O autor mostra que a composicdo e o estilo do enunciado ndo séao
determinados somente pela relacdo de valor do enunciador com o elemento
semantico do seu discurso e com o sistema linguistico, ou seja, para determinar o
estilo ndo se considera somente a visdo de mundo do enunciador e seus juizos de
valor e emocdo, nem o objeto de sentido do discurso e os recursos linguisticos
utilizados, mas também, deve-se levar em conta a relacdo do enunciador com 0s

enunciados dos outros parceiros da comunicacao verbal.

A concepcéo dialdgica da linguagem proposta por Bakhtin pressup&e o outro
como constitutivo do discurso e, portanto, a heterogeneidade como constitutiva da
linguagem, uma vez que “[...] Cada enunciado € pleno de ecos e ressonancias de
outros enunciados com o0s quais esta ligado pela identidade da esfera de
comunicagao discursiva” (BAKHTIN, 2003, p.297).

Logo, qualquer analise que envolva os géneros discursivos nao pode
proceder da analise das condi¢bes de produgéao ou contexto de producéao incluindo-

se a esfera comunicativa, 0s papeis sociais dos interlocutores, a finalidade ou



37

vontade enunciativa, o tratamento dado ao tema (o que dizer) e o género discursivo

(como dizer).

Sendo assim, os enunciados produzidos refletem as condi¢ces especificas e
0s objetivos de cada uma das esferas, ndo somente por seu conteudo, seu estilo
verbal, isto é, pela selecdo operada nos recursos da lingua (recursos lexicais,
fraseolégicos e gramaticais), mas também, e principalmente, por sua construcao

composicional.

Essa formulacéo veicula um aspecto central da teoria do género do discurso
segundo a visdo bakhtiniana, a de que os géneros possuem trés dimensdes
constitutivas: contetdo tematico ou aspecto tematico — objetos, sentidos, contetudos,
gerados numa esfera discursiva com suas realidades socioculturais; estilo ou
aspecto expressivo — selecao lexical, frasal, gramatical, formas de dizer que tém sua
compreensao determinada pelo género; e por fim, a construcdo composicional ou
aspecto formal do texto — procedimentos, relacdes, organizagao, participacdes que
se referem a estruturacdo e acabamento do texto, levando em conta o0s

participantes.

Os géneros estdo sempre ligados a algum tema e a um estilo, com uma
composicao propria, e com eles operamos de modo inevitavel e incontornavel,

desde que usemos a lingua:

Esses géneros do discurso nos sdo dados quase como nos € dada a
lingua materna, que dominamos com facilidade antes mesmo que lhe
estudemos a gramatica [...] Aprender a falar é aprender a estruturar
enunciados [...] Os géneros do discurso organizam nossa fala da
mesma maneira que a organizam as formas gramaticais. [...] Se ndo
existissem 0s géneros do discurso e se ndo os dominassemos, se
tivéssemos de construir cada um de nossos enunciados, a
comunicacao verbal seria quase impossivel (BAKHTIN, 2003, p.301-
302).

Bakhtin (2003) afirma que os géneros discursivos ndo sdo criados a cada
situacdo de interagdo pelos falantes, mas herdados de modo social e histérico,

podendo ser mais preservados e/ou transformados e renovados.
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Como visto, Bakhtin (2003) ao se referir a género mostra trés elementos que
0 constituem: contetdo tematico, estilo e construcdo composicional. O conteudo
temético corresponde ao conjunto de tematicas que podem ser abordadas sécio-
historicamente por um determinado género, ndo sendo s6 o assunto, mas um leque
de temas que podem ser tratados em um dado género. Basicamente € aquilo que
dizemos/escrevemos nas situagdes comunicativas em uma esfera social. E o tema
do qual se trata o género, por exemplo, o artigo de opinido vai tratar de temas
polémicos da atualidade.

Y

A construcdo composicional diz respeito a estruturacdo geral interna do
enunciado, e o estilo, por sua vez, corresponde a selecdo dos recursos lexicais,
fraseologicos e gramaticais feita pelo enunciador. A respeito do estilo, podemos
observar que alguns géneros, como os literarios, sdo mais abertos para que a
pessoa que 0 escreve marque a sua individualidade no texto, mas nem todos os
géneros possibilitam esta reflexdo da individualidade do falante (BAKHTIN, 2003),
ou seja, eles sdo caracterizados de acordo com o estilo do género e ndo de quem o

escreve.

1.5 GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

De acordo com Bakthin (2003, p. 261), o enunciado reflete as condicdes
especificas e as finalidades de cada uma das esferas de atividade humana, ndo s6
por seu conteudo (tematico), por seu estilo, pela selecdo operada nos recursos da
lingua — recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais — mas, sobretudo, por sua
construcdo composicional. A perspectiva abordada aqui pelo autor traz a tona a
necessidade de se ter conhecimento sobre os géneros discursivos ndo s6 nos seus
aspectos linguisticos como também na sua composicao e contexto de producao para
gue ele possa participar ativamente dos processos soOcio-historicos em que esta

inserido.

De acordo com o autor, a riqgueza e a variedade dos géneros do discurso sao
infinitas, pois a variedade da atividade humana é inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do discurso que vai diferenciando-se e

ampliando-se, a medida que a prépria esfera se desenvolve e fica mais complexa.
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As condi¢des de producdo (ou situagdo de comunicagdo) de um andncio
publicitario devem levar em consideracdo a identidade do interlocutor feita pelo
locutor, a maneira de conceber e apresentar o referente, a finalidade do discurso, as

caracteristicas do plano de expressao e a natureza do interdiscurso.

O género anuncio publicitario sempre esteve presente em todos o0s niveis de
entendimento humano e a servico de interesses revelados ou néo revelados. Ele
cumpre com muita eficiéncia os seus objetivos propostos, sendo utilizado para
vender ideias e/ou produtos ou provocar acdes, e tem se tornado um poderoso

mecanismo de dominagdo desde o seu surgimento.

As situacbes de comunicacdo presentes no contexto dos anuncios
publicitarios buscam causar no destinatario algum tipo de reacdo: uma reacéo que,
em alguns casos, 0 leva a comprar/utilizar o produto/servico oferecido por ele.
Quando se cria uma publicidade, ja se tem uma ideia do alvo a ser atingido, busca-
se, obviamente, atingir esse alvo através do enunciado que serd apresentado. O
anuncio publicitario tem diferentes interpretacfes, detalhes que chamam mais
atencao de um leitor que de outro, de acordo com a vivéncia individual. Sabe se que

o alvo do anuncio é o consumidor.

O primeiro conceito de anuncio publicitario nos leva ao “ato de divulgar, de
tornar publico” (PINHO, 1990, p. 16). Ainda de acordo com este autor, os anuncios
publicitarios se dividem em dois: publicidade e propaganda. Para o autor, a

publicidade pode ser classificada em:

e Publicidade de produto: divulga o produto, com o objetivo de levar o
consumidor a conhecer e a comprar o produto.

e Publicidade de servicos: divulga servicos prestados por bancos,
financiadoras e empresas seguradoras.

e Publicidade de varejo: divulga produtos comercializados por varejistas.
Também chamada de publicidade comercial.

e Publicidade comparativa: divulga um produto e compara-o com o produto de
outros concorrentes.

e Publicidade cooperativa: divulga um mesmo produto a partir da unido de

lojistas que vendem um determinado produto.
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e Publicidade industrial: divulga ndo apenas o produto, mas influencia os custos
do seu processo de venda.

e Publicidade de promocéo: apoia as acdes de promoc¢ao de vendas por midias
de grande alcance, como radio, televisdo, cinema, jornal, revista e outdoor
(PINHO,1990, p. 18-19)

Assim como a publicidade, a propaganda também possui a sua classificacao
(PINHO, 1990, p. 22-24):

e Propaganda ideolégica: modalidade em que o processo de persuasdo €
desenvolvido de forma mais global e ampla do que os outros tipos. Sua
fungéo basica esta na difusdo de uma determinada ideologia.

e Propaganda politica: divulgacdo permanente de ideologias politicas,
programas e filosofias partidarias.

e Propaganda eleitoral: modalidade com utilizacdo ocasional que tem por
objetivo a conquista de votos para candidato a cargo eletivo.

e Propaganda governamental: divulgacéo cuja funcéo € trabalhar a imagem de
um determinado governo junto a opiniao publica.

e Propaganda institucional (ou de relacfes publicas): sua funcéo € a de vender
a imagem de uma empresa, e ndo um produto ou servi¢co especifico que essa
empresa ofereca.

e Propaganda corporativa: designa a propaganda institucional cujo foco esta na
divulgacao das politicas, funcdes e normas de uma companhia ao publico.

e Propaganda legal: consiste na publicacdo obrigatoria dos balancos, atas de
convocacédo e editais de empresas de sociedade anénima, de capital aberto
ou néo.

e Propaganda religiosa: divulgacdo da fé religiosa e as ac¢des praticadas nas
igrejas (campanhas, movimentos etc.).

e Propaganda social: engloba as campanhas cujo foco remete a causas sociais,
como o desemprego, as drogas, a educacdo, as doencas sexualmente

transmissiveis, entre outras.

Sendo assim, podemos perceber que publicidade e propaganda estao
relacionadas intimamente, e mesmo com algumas diferencas, a finalidade das duas

€ a mesma, de persuadir o interlocutor.
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Dentre as principais caracteristicas da linguagem dos anuncios publicitérios,
esta o objetivo de torné-lo atraente a ponto de persuadir e convencer determinados
tipos de interlocutores sobre a relevancia de se adquirir determinados produtos ou

servicos e leva-los a uma acao.

Toda publicidade é fato comunicativo que reflete ideologias da fonte
a serem transmitidas a determinados receptores. Para que isso
aconteca satisfatoriamente, ela segue modelos informacionais da
Linguistica e da Semiologia que orientam na escolha e organizacao
de sistemas de signos codificadores das mensagens. (MARTINS,
1997, p. 17).

Logo, € por meio do uso de técnicas persuasivas que 0S anuncios
publicitarios influenciam o comportamento de compradores potenciais, fazendo uso
da argumentacdo retorica e da estética, persuadindo por meio de recursos
subjetivos e emotivos. Portanto, a finalidade do género anuncio publicitario € a de
persuadir, ou seja, o locutor (quem anuncia) tem o objetivo de convencer 0 seu
interlocutor (quem ird comprar/consumir/utilizar) sobre a boa qualidade de um
determinado produto/servi¢o, logo, quanto mais criativo e objetivo for o anuncio,
mais ha a possibilidade de aceitacdo. Para isso, € importante conhecer o publico-

alvo, fator decisivo perante a elaboracéo das estratégias a serem aplicadas.

Como vimos a publicidade néo é feita somente com o objetivo de divulgar e
vender um produto material, mas também surge o objetivo a partir dos fatos sociais
e se configura como a “venda” de uma mensagem cultural. Nao é suficiente pensar o
género andncio publicitario somente com o objetivo de compra e venda de algo
fisico, mais que isso, & a partir das questdes sociais e dos pressupostos culturais é
construida a interacdo entre enunciador e destinatario, promovendo o entendimento

no discurso.

Portanto, de acordo com Cristovao; Nascimento (2004), temos dois tipos de
anuncios publicitarios: o anuncio publicitario social e o anancio publicitario comercial.
O anudncio publicitario social tem como foco 0s interesses ndo comerciais, tratando
de questbes e iniciativas de interesse publico, ou seja, € um discurso promocional

destinado a criar uma imagem, aumentar a reputacgéo, incentivar boa vontade, ou
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defender uma ideia ou a filosofia de uma organizacdo, em vez de promover vendas,
j& 0 anuncio publicitario comercial tem como objetivo a venda em si de um produto
elou servico. Ambos circulam nas esferas de comunicagdo publicitaria e midiaticas,
utilizando como suportes de circulagdo revistas, jornais, outdoors, radio, televiséo,

etc.

Seguindo a teoria bakhtiniana, € possivel buscar as caracteristicas
discursivas presentes nas publicidades da midia impressa, levando-se em conta a
grande evolucdo tecnoldgica que ocorre na sociedade moderna, o que possibilita
uma reflexdo sobre os enunciados ali veiculados. E importante destacar as vozes
gue se apresentam nas publicidades e relaciona-las com as questdes de identidade
e de cultura, e assim, com os variados discursos que compdem as diversas esferas

de atividades que nos cercam.

De acordo com a concepcao de género de Bahktin (2003), podemos afirmar
gue a maior parte dos anuncios publicitarios tém sua estrutura composicional

formada por titulo, imagem, texto verbal, marca ou logomarca e slogan.

O titulo € a mensagem grafada em letras maiores e sua funcéo € fazer com
gue o interlocutor do anuncio pare para entender o sentido da imagem por ele
delimitada e prossiga a leitura para conhecer o produto a ser propagado. Gonzales
(2003, p18) afirma que “um bom titulo deve ter duas qualidades: ser conciso - ter no
maximo de cinco a sete palavras gramaticais, verbos, substantivos, adjetivos - e ser

positivo - abordar aspectos euforicos e agradaveis”.

A imagem € a ilustracdo que, na maioria das vezes, compde o anuncio,
visto que é ela quem atribui vida, atraindo a atencdo do consumidor para o texto
publicitario e, consequentemente, despertando o desejo pelo produto/servico
oferecido. O texto verbal é a argumentacdo verbal que aparece logo abaixo da
imagem do anuncio, e de acordo com Gonzales ( 2003, p.21), visa informar sobre o

produto, o servico ou ideia que esta divulgando e também persuadir o leitor.

A marca vai representar o simbolo de uma organizagéo e deve possuir um

produto ou servico tdo bom quanto o produto que representa. Animadas,
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inanimadas, organicas, geométricas, sdo letras ideogramas, monogramas, cores;

seu fim n&o é ilustrar, é indicar, ndo representam, sugerem.

De acordo com Gonzales (2003, p.2), o slogan,“foi usado de inicialmente
em exeércitos, depois por pregoeiros ambulantes, em legendas e insignias, até
chegar aos anuncios de jornais, revistas e outdoors”, com frases concisas,
marcantes, geralmente, incisiva, atraente, de facil percepcdo e memorizacéo, que
apregoa as qualidades e a superioridade de um produto, servi¢co ou ideia. O slogan
no anuncio publicitario aparece logo abaixo da marca do andncio, repetindo as

informacgBes dadas ao produto ou a instituicdo no texto do anuncio.

O conteudo de um anudncio traz com detalhes as informagdes sobre o
produto que esta sendo ofertado, com uma linguagem sedutora e persuasiva,
direcionada a um interlocutor especifico, ou seja, o publico - alvo que deseja atingir.
Desse modo, o estilo do anuncio publicitario vai variar e depender do seu interlocutor

especifico/o publico - alvo almejado.

Para Goncalves (2006), a publicidade esta relacionada com a sociedade,
com a época e com as questdes ideoldgicas, "também recorta a realidade e enfatiza
aspectos que revelam o mundo que se quer "vender" ou o ponto de vista que se

deseja construir' (Goncalves, 2006: 14).

A linguagem utilizada na publicidade pode ser considerada uma linguagem
social, que se encontra interligada ao consumo e ao capitalismo, buscando persuadir
o destinatario. O autor chama a atencéo para as novas possibilidades na linguagem
publicitaria, gracas as modernas tecnologias que contribuem para a elaboracdo de

publicidades que despertam verdadeiro fascinio em seu publico.

Um dos recursos verbais muito usado para persuadir, estimular, induzir,
convencer o interlocutor, € o modo verbal imperativo, que soa como uma ordem
inconsciente. Diante de tal finalidade discursiva, a linguagem, necessariamente,
precisa ndo somente ser clara e objetiva, mas também, bastante atrativa. Para tanto,
torna-se indispensavel o predominio de uma linguagem nédo verbal, uma vez que
imagens tendem a ser mais chamativas e, consequentemente, contribuem para a

concretizac&o dos objetivos propostos.
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Um aspecto bastante utilizado sdo os recursos estilisticos voltados para a
conotacdo, ou seja, passiveis de multiplas interpretacfes. Assim, metéforas,
comparacoes, hipérboles, dentre outras, sdo indispensaveis.

Desta forma, este género utiliza elementos linguisticos como frases curtas e
concisas; palavras-chave carregadas de significacdo; adjetivos; verbos; advérbios;
imperativo; elipses; linguagem figurada e outros. Além destes recursos, podem ser
usados também modismos, girias, regionalismos e neologismos, de acordo com o
contexto vivenciado pelo anuncio que esta sendo elaborado. Podemos dizer que o
anuncio publicitério se caracteriza como um promotor de pesquisas e de avancos

cientificos.

Para a realizagdo de um enunciado na publicidade é necessario perpassar
varios outros enunciados ja realizados antes. E importante um conhecimento de
mundo e das situacfes histérico-sociais para compreender o que esta sendo dito no
anuncio. A partir desse texto espera-se a resposta ativamente responsiva do
interlocutor, o qual ja é imaginado pelo enunciador, levando-se em conta a posicao
social, as relagdes pessoais, determinada época em que se insere, e outros fatores

relevantes para se construir o discurso.

Conhecer os aspectos que dizem respeito aos anuncios publicitarios, os
quais sao “apreciagcao valorativa do agente produtor a respeito do tema dos
destinatarios, das relacdes sociais, institucionais e interpessoais da parceria locutor-
interlocutor na instancia social” (CRISTOVAO; NASCIMENTO, 2004, p.22),
proporciona aos sujeitos estarem aptos a discutir sobre os problemas sociais

diversos.

Tal discusséo serve para ampliar os saberes dos sujeitos, ndo se alienando
ou se deixando manipular pelos mais diferentes meios de comunicacéo, traduzindo
os mais diferentes objetos para que haja uma interacao social do sujeito com o seu
meio a fim de transforma-lo. A seguir, passamos ao capitulo 2 de nosso trabalho,

cujo foco é a apresentacdo da metodologia utilizada.
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2 METODOLOGIA

Uma pesquisa, ao ser considerada como um conjunto de acdes que sao
determinadas com o propdsito de se investigar, analisar e avaliar uma determinada
guestdo ou problema em uma dada area do conhecimento, deve se basear em uma
metodologia, na qual o pesquisador seja capaz de expor 0s materiais e métodos que

foram utilizados com o objetivo de se obter um resultado.

No caso de pesquisa em educacdo, ha varias modalidades de pesquisa que
podem auxiliar a melhor compreensdo de como se da o processo de ensino
aprendizagem em sala de aula, levando pesquisadores e professores a producéo de
conhecimentos relevantes tanto para o contexto académico como para o contexto da
pratica. O método de pesquisa a ser escolhido ira depender do objeto ou questao a

ser estudada.

Por exemplo, se o professor desejar saber a frequéncia de visitas dos pais a
escola dentro dos varios periodos do ano letivo, provavelmente, tera que utilizar
métodos quantitativos, tais como analise estatistica e fatorial, de covariacao, etc. Se
ele desejar entender a relacdo do aluno com a leitura, serd mais apropriado utilizar

métodos qualitativos de investigacédo (TELLES, 2002, p.101).

A nossa pesquisa se caracteriza como pesquisa de natureza documental,
visto que parte de uma amostra especifica, unidades de material didatico, e também
utilizaremos alguns principios da pesquisa acao, isto porque o foco do nosso estudo
€ 0 processo de ensino aprendizagem em sala de aula, tendo em vista a elaboracéo

de uma proposta pedagodgica de leitura com o género anuncio publicitario.

Colocando-nos, entdo, no papel de professor pesquisador, apresentamos,
neste capitulo, a metodologia que orientou nossa pesquisa, a qual partiu de um
problema no processo de ensino-aprendizagem de Lingua Portuguesa, que nos
levou a revisitar teorias para ressignificar nossa pratica docente. Neste capitulo,
primeiramente, discorremos brevemente sobre a Linguistica Aplicada (LA) e seu
percurso histérico como pressuposto tedrico-metodolégico orientador, bem como
sobre algumas caracteristicas da pesquisa de natureza documental e da pesquisa-

acao.
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2.1 PERCURSO HISTORICO DA LINGUISTICA APLICADA

Moita Lopes (1994, p.329) discute sobre pesquisa em Linguistica Aplicada —
LA, e como esta contribui para sua definicdo, estabelecendo a LA como area de
investigacdo, visto que, de acordo com o autor, muitas pesquisas que sao feitas e
produzidas no nosso pais, sob o rotulo de LA, ignoram as tradicdes de pesquisa nas
guais se inserem, ndo se tratando apenas de demarcar areas de investigacdo, mas

também de refinar as maneiras pelas quais se realizam as pesquisas nesse campo.

Compreendemos a LA, conforme Moita Lopes (1994), como sendo uma area
de investigacao aplicada, interdisciplinar, cujo foco relaciona-se ao uso de linguagem
em sala de aula. Portanto, priorizar a LA para esta pesquisa significa partir de uma
situacao real na qual, nos, professores de Lingua Portuguesa, estamos inseridos e
sentimos a necessidade de novas praticas pedagoégicas que partam da lingua em

uso e da interagdo social para a construcao de significados.

Ao pesquisador em LA, ainda de acordo com Moita Lopes (1994, p.329),
cabe a discussdo de como acontece e se da a producdo de conhecimento nessa
area, de forma a definir suas formas de investigacdo. Sendo assim, se faz
necessario que o0 pesquisador desenvolva um metaconhecimento sobre seu
procedimento de investigacdo, auxiliando, assim, no processo de desenvolvimento
de sua area investigativa. Por exemplo, a teoria dos géneros discursivos adotada por
nds, sob um viés bakhtiniano, € que orienta a nossa pratica, ao pensarmos em uma
proposta de ensino de leitura com o género anuncio publicitario. Ao elaborarmos
nossa proposta, voltamos a teoria para analisar sua eficacia (ou ndo) para a pratica

docente.

A LA surgiu pelo fato de que era necessario trazer para sala de aula os
avancos da propria Linguistica, ficando subordinada a Linguistica Tedrica, vista
principalmente, como uma ponte entre a Linguistica e a pratica de ensino de linguas.
Os primeiros linguistas aplicados focaram em aplicar teorias linguisticas, no entanto,
nos dias atuais, eles remodelaram a LA, buscando defini-la como um campo préprio

de pesquisa e de teorizagao.
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A LA se constituiu como area de investigagdo no campo do ensino
aprendizagem de linguas, na década de 40, nos Estados Unidos, e durante o
decorrer da segunda Guerra Mundial e apdés o seu término, € que a teoria foi
aplicada na pratica sendo vista como responsavel pela didatizacdo dos avancos das
teorias linguisticas para as salas de aula. Sendo assim, podemos concluir que sua

construcdo como ciéncia comecou na area de ensino e aprendizagem de linguas.

Como visto, no inicio, a LA foi entendida como subéarea da Linguistica, tendo
como foco somente o ensino e aprendizagem de linguas, sendo considerada
consumidora e ndo produtora de teorias. Dessa forma, foi concebida como area de
aplicacdo da ciéncia do século XX, a Linguistica, detentora, entre as ciéncias
sociais, de um grande privilégio por conta de estudar cientificamente as linguas,
vistas como objetos de preocupacédo para todas as areas, devido ao fato de que as
linguas servem para a comunicagcdo e que sdo elas que aproximavam ou

distanciavam individuos, conhecimentos, ideologias, etc.

Os livros académicos sobre LA vinham divididos em trés partes, a primeira
trazia a Linguistica Teoérica; a segunda, a aplicacdo primaria de teorias linguisticas; e

a terceira, as técnicas para fazer LA ao ensino de linguas.

No Brasil, a Linguistica Aplicada tem uma historia recente, com inicio nas
décadas de 70 e 80, momento em que a disciplina se disseminou principalmente por
meio dos programas de pos-graduacao e associacdes criadas visando o intercambio

de pesquisa docente.

Atualmente, de acordo com Celani (1998, p.20), a LA é considerada como
area interdisciplinar, empenhada na solucdo de problemas humanos que derivam
dos varios usos da linguagem. Logo, a LA tem como objetivo examinar e propor,
discutindo teorica e empiricamente o uso real da linguagem vista no meio social em
diversos contextos, privilegiando questdes em que a lingua assume o papel central

nas demandas sociais nas quais 0 homem esta como interlocutor.

Ainda de acordo com Celani (1998, p.136), as linhas de pesquisa que

predominam a LA na atualidade sao:
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e interagdo em contextos institucionais e informais, incluindo-se neste
caso contextos especificos tais como, negocios, sala de aula,
médico/paciente, andlise critica do discurso;

e interacdo em aprendizagem, incluindo letramento, aprendizagem de
segunda lingua, interacdes transculturais e intraculturais em contexto
pedagdgico. O foco das pesquisas € sociocultural, discursivo e
psicolégico;

e aquisicdo e desenvolvimento da linguagem (materna e estrangeira) e
ensino de lingua, incluindo aquisicdo e desenvolvimento de escrita,
leitura, habilidade oral;

e traducdo, do ponto de vista da teoria, da pratica e do ensino.

Como se sabe, ndo é s6 no ambiente escolar que ha interagcdes humanas e
nao é somente nas aulas de linguas que fazemos uso da linguagem. Sendo assim,
séo diversos os contextos e 0s usuarios, fazendo com que o campos de estudo da
LA seja vasto e abrangente. Logo, Celani (1998) afirma que uma viséo
pluri/multi/interdisciplinar da LA poderia ser representada por uma integracdo com

muitas outras areas, tais como:
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Figura n°1: Integragéo da LA com varias disciplinas
Fonte: CELANI, 1998, p.118.

De acordo com essa visdo multidisciplinar, Moita Lopes (1994, p. 114) afirma

que:

O linguista aplicado, partindo de um problema com o qual as pessoas
se deparam ao usar a linguagem na pratica social e em um contexto
de acao, procura subsidios em varias disciplinas que possam
iluminar teoricamente a questdo em jogo, ou seja, que possam ajudar
a esclarecé-la.

Vale ressaltar que, de acordo com o tema e o0 objetivo da pesquisa em LA, a
interdisciplinaridade pode ser menor ou maior com algumas das areas especificas.
Exemplo: as pesquisas relacionadas aos problemas de ensino-aprendizagem com
foco nos aspectos de interacdo professor-aluno irdo utilizar as teorias da Psicologia
e da Educacéo; as pesquisas sobre a aprendizagem de uma determinada lingua,
com énfase nas dificuldades gramaticais especificas, irdo utilizar teorias linguisticas;
as pesquisas sobre a caracterizacdo de géneros discursivos da esfera jornalistica

e/ou publicitaria utilizara das teorias sobre Comunicacao Social; etc.

Como podemos ver, a contribuicdo da LA foi e é muito importante para o
ensino de linguas, mas ela ndo se restringe somente ao ensino. Moita Lopes (1994,
p. 123) afirma que “Ha uma preocupagao cada vez maior em LA com a investigagao
de problemas de uso da linguagem em contextos de acdo ou em contextos

institucionais, ou seja, ha um interesse pelo estudo das pessoas no mundo”.

Sendo assim, a investigacao teorica e empirica de problemas reais em que a
lingua assume o papel central se torna o ponto central de estudo da LA, podendo se
desdobrar em vérias outras areas, incluindo o ensino e aprendizagem de linguas,

mas nao somente para isso nem mesmo privilegiando essa area.

Em relagdo a nossa pesquisa, por partimos de uma analise do material

didatico obrigatoério, adotado nas escolas estaduais do estado de sdo Paulo, nos é



50

permitido afirmar que o presente estudo insere-se no paradigma da pesquisa do tipo

documental. Por esse motivo, adiante passamos a detalhar esse tipo de pesquisa.

2.2 PESQUISA DOCUMENTAL

Os documentos representam uma rica fonte de dados, logo a pesquisa
documental pode ser definida como sendo aquela que busca um exame de materiais
gue ainda nao foram observados de forma analitica, buscando novas interpretacées

ou mesmo interpretagcbes complementares. De acordo com Gunther (2006) “a

analise de documentos €& a variante mais antiga para realizar pesquisa,

especialmente no que diz respeito a revisao de literatura” (p. 205).

Sendo uma técnica decisiva para a pesquisa em ciéncias sociais e humanas,
a Analise Documental € indispensavel porque as maiores partes das fontes escritas
sdo quase sempre a base do trabalho de investigacdo, ou seja, sdo aquelas
realizadas com base em documentos, contemporaneos ou retrospectivos,

considerados cientificamente auténticos.

7

A pesquisa documental é realizada em fontes como livros, cartas,
fotografias, atas, relatorios, obras originais de qualquer natureza (pintura, escultura,
desenho, etc.), diarios, discursos, mapas, testamentos, inventarios, informativos,

depoimentos orais e escritos, certiddes etc.

No trabalho com a pesquisa documental deve-se compreender que

documento inclui:

e Materiais escritos (jornais, revistas, diarios, obras literarias, cientificas e
técnicas, cartas, memorandos e relatorios);

e Materiais estatisticos;

e Elementos iconograficos (sinais, grafismos, imagens, fotografias e

filmes).

De acordo com Godoy (1995, p.22), os documentos podem também ser

classificados como primarios, que sao aqueles produzidos por pessoas que
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vivenciaram diretamente o evento que esta sendo estudado, ou secundario, quando

coletados por pessoas que ndo estavam presentes por ocasido de sua ocorréncia.

A pesquisa documental, enquanto método de investigacdo da realidade
social, ndo traz uma unica concepcao filoséfica de pesquisa, podendo tanto ser
utiizada nas abordagens de natureza positivista como também nas de caréater

gualitativo, que tenham um enfoque mais critico.

Esse tipo de pesquisa toma forma de acordo com o referencial tedrico do
pesquisador, pois ndo s6 os documentos escolhidos, mas a analise deles deve
responder as questdes da pesquisa, exigindo do pesquisador uma capacidade
reflexiva e criativa, tanto na forma como compreende o problema, como nas
relacbes que consegue estabelecer entre este e seu contexto, no modo como

elabora suas conclusdes e como as comunica.

Nesse sentido, realizamos a investigagdo documental do “Caderno do
Professor” da 72 série/8° ano do Ensino Fundamental, de Lingua Portuguesa,
material didatico obrigatério adotado na rede estadual de ensino do estado de Séo
Paulo. De modo particular, focalizamos somente as unidades didaticas “Situacao de
Aprendizagem 7”7 e Situacdo de Aprendizagem 8”, as quais abordam o género

anuncio publicitario.

Foram escolhidas essas duas “Situagdes de Aprendizagem”, pois as
mesmas abordam quase que em sua totalidade o tema anuncio publicitario, por
apresentarem uma abordagem pobre em exemplares de textos e por causa das

muitas lacunas encontradas, que serdo explicadas mais a frente.

Na proxima secdo, dedicamo-nos também a apresentar algumas
caracteristicas da pesquisa-acdo. Colocamo-nos como inseridos no contexto da
pesquisa por um longo tempo, uma vez que atuamos na secretaria da Educacao do

Estado de Sao Paulo ha mais de seis anos.

Nesse contexto, levantamos o problema e propomo-nos a apresentar uma
proposta pedagoégica de leitura com o género andncio publicitario ressignificada.
Logo, consideramos que para o desenvolvimento de nossa investigacdo adotamos

parcialmente alguns principios da pesquisa-acdo, Como veremos a seguir.
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2.3 PESQUISA-ACAO

Partindo da proposta de intervencdo que este programa de pés-graduacao
profissional propde, tendo como finalidade refletir sobre questbes que possam
contribuir com a formacao profissional e a construgcédo real do aprendizado, nossa
investigacdo se articula com alguns principios e caracteristicas da pesquisa-acao,
pois mesmo que a nossa proposta de intervencdo nao seja aplicada ainda em sala
de aula, ela ndo deixa de ter sua base em um contexto educacional e realidade

especificos, de experiéncias de aprendizado reais e vividas em sala de aula.

Para Thiollent (1986, p.14), a pesquisa-acdo € um tipo de pesquisa com
base empirica que é concebida e realizada em estreita associacdo com uma acéao
ou com a resolucdo de um problema coletivo e no qual os pesquisadores e
participantes representativos da situacédo ou do problema estéo envolvidos de modo

cooperativo ou participativo.

No que se refere a organizacdo da pesquisa-acao, Thiollent (1996)
considera trés fases fundamentais: a de planejamento, que envolve o conhecimento
e reconhecimento da situacéo; a de acao, cujos resultados devem ser incorporados
na fase seguinte; a de retomada do planejamento e assim sucessivamente. Dessa
forma, por meio dessas trés fases as acdes tornam-se cada vez mais ajustadas as

necessidades coletivas.

Dessa maneira, planejamos redimensionar nossa pratica docente por meio
de estudos tedrico-metodolégicos sobre os géneros discursivos, focalizando o
género anuncio publicitario e também aspectos do processo da leitura com esse

género.

Como professora participante do Mestrado Profissional em rede nacional —
PROFLETRAS — uma das condi¢des para participar do processo de selecéo era ser
professor regente do 6° ao 9° ano do Ensino Fundamental. Coordenando-se com 0s
pressupostos da pesquisa-acdo, fazemos parte do quadro pedagdgico da escola

alvo de nossa investigacdo, pertencente a rede publica do estado de Sdo Paulo

(adiante descrevemos esse contexto educacional).
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Nesses anos de trabalho com o Ensino Fundamental, foi nos possivel ver

na pratica como o material didatico utilizado em sala de aula, fornecido e elaborado

pela Secretaria da Educacéo do estado de Sao Paulo, deixa vérias lacunas a serem

preenchidas.

Sabemos que em nosso trabalho ndo s&o realizados todos os passos

metodoldgicos da pesquisa-acao, visto que a aplicacdo da proposta de intervencéo

pedagdgica nao foi aplicada em sala de aula. No entanto, utilizamos alguns de seus

principios, podendo descrever nossos passos metodolégicos da seguinte forma:

Em primeiro lugar, partimos das inquietagdes e duvidas vivenciadas
como professora de Lingua Portuguesa na escola rural E.E. Fazenda
Sao Bento, localizada no centro dos assentamentos do municipio de
Mirante do Paranapanema/Séao Paulo, na qual foi possivel verificar que
0 ensino e trabalho de leitura nas aulas de Lingua Portuguesa se
baseiam de um modo geral, somente no material didatico oferecido
pela secretaria da educacao do Estado de Sdo Paulo, o que acaba por
deixar varias lacunas, que muitas vezes ndo sao preenchidas,
causando assim, prejuizos ao processo de ensino-aprendizagem dos
alunos.

Em segundo lugar, buscamos redimensionar nossa pratica docente
através de estudos teodricos metodoldgicos sobre a pratica discursiva e
0s géneros discursivos, com foco no género discursivo anuncio
publicitario;

Em terceiro lugar, fizemos uma breve apresentacdo e analise do
material didatico de uso obrigatorio nas escolas estaduais do Estado
de Séo Paulo;

Em quarto lugar, fizemos o planejamento e a elaboracdo de uma
proposta de intervencdo pedagdgica de leitura do género discursivo
anuncio publicitario, para ser aplicada na 72 serie/8° ano do ensino
fundamental, levando em consideracao o] contexto
historico/cultural/social em que os alunos desta série e da escola em

gque atuamos estao inseridos
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A seguir, apresentaremos a caracterizagdo historica da escola em que

atuamos como professora de Lingua Portuguesa.

2.4 CARACTERIZACAO HISTORICADA ESCOLA

A E.E. Fazenda Sé&o Bento foi criada conf. Dec. 40.824 de 10/05/96 (D.O de
11/05/96) e instalada conf. Res. SE — 75 de 11/06/97 ( D.O de 12/06/97). Localiza-se
no Bairro Engenheiro Veras, Zona Rural, do municipio de Mirante do Paranapanema
e fica a 23 quildbmetros da sede do municipio. A sua criagdo deve-se ao empenho do
Excelentissimo Senhor Governador do Estado, Dr. Mario Covas, que efetuou uma
visita “in loco” nas referidas areas, definindo a construcdo desta Unidade Escolar em

substituicdo as escolas emergenciais existentes.

A escola localiza-se em area de assentamentos e atende exclusivamente
filhos de assentados que estudam o Ensino Fundamental e Médio das seguintes
areas; King Meat, Canad, Sao Bento I, Sdo Bento IlI, Haroldina, Santa Apolonia,
Estrela D’ alva, Santa Clara, Antdnio Conselheiro, Paulo Freire, Arco Iris, Santana,
Santa Cruz e Alvorada. Nesse contexto, € de extrema importancia a existéncia do
transporte escolar para todos os alunos, em um total de sete linhas, a saber: linha 34
(83 alunos), linha 35 (68 alunos), linha 36 (87 alunos), linha 37 (70 alunos), linha 38
(71 alunos), linha 39 (54 alunos) e linha 41 (71 alunos), isso nos trés periodos de

atendimento, totalizando 514 alunos viajantes.

A religido predominante € a catélica seguida da evangélica. O tipo de
moradia dos alunos em sua ampla maioria € de alvenaria. Os pais em média,
possuem o 1° grau incompleto, muitos sédo analfabetos, oriundos de diversas partes
do Brasil, que se estabeleceram ali por meio dos assentamentos que sao frutos das
diversas lutas pela terra. Séo lavradores e sobrevivem da lavoura e da producao de
leite e/ou da producdo de gado de corte, tendo alguns dos agregados trabalhando

na Usina de Cana-de-acucar e Etanol, Conquista do Pontal (ETH).

A E.E. Fazenda Sao Bento esta localizada num terreno com 8.000 metros
guadrados, com area construida de 2.159 metros quadrados, conta com dez salas

de aula, uma sala para coordenacdo, Acessa Escola (11 computadores, mas que,
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muitas vezes, ndo tem acesso a internet devido a falha e dificuldade de sinal por
causa da distancia), Biblioteca (bom acervo), secretaria, diretoria, vice-diretoria, sala
dos professores, cozinha. Possui sanitario masculino e feminino (parte externa) para
uso dos alunos e dois internos para professores e funcionarios; além de

almoxarifado para guardar produtos de limpeza.

Os funcionarios e professores em sua maioria, residem na sede do
Municipio e cidades circunvizinhas longe do prédio escolar, somente alguns poucos
moram nos lotes proximos a escola. Conta ainda com recursos para registro de
informacgBes digitais (computadores, maquinas fotogréficas, Scanner, impressoras,
projetor de imagens, notebook).

O corpo docente apresenta em sua maioria professores com nivel superior
completo, e uma minoria com alguma pos-graduacado ou cursando uma segunda
licenciatura. Conta ainda com concluintes do REDEFOR-2010/2011, dois
professores coordenadores, diretor e vice e um professor mediador. Funciona nos
trés periodos, e nos finais de semana oferece o Projeto “Escola da Familia”, com

participacdo da comunidade em geral, que € muito carente.

O projeto pedagogico da escola apresenta a linha pedagdgica construtivista,
em consonancia com o Curriculo Basico Oficial do Estado, dando énfase e
valorizando os saberes socialmente adquiridos pelos alunos. Além dos projetos da
Secretaria de Estado da Educacdo, sdo desenvolvidos projetos elaborados pela
prépria escola. O processo de selecao de funcionarios, professores e gestores séao
os critérios utilizados pelo estado, ou seja, por meio de concurso publico para os
funcionarios e professores efetivos, lista de classificacdo para os professores
contratados, que levam em consideracdo o tempo de servico e nota de processo
seletivo e designacéo para as fungdes de diretor, vice-diretor, professor mediador e

professores coordenadores.

O principal problema que esta escola enfrenta € no ambito da gestéo
participativa, pois devido a sua localizacdo rural 0 acesso somente & possivel por
meio do transporte contratado exclusivamente para alunos. Desta forma, as reunides
dos colegiados sofrem prejuizos, pois somente Sdo possiveis se 0s componentes

utilizarem de meios de locomocdao propria.
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Outro problema que verificamos esta relacionado a cobranga exigida para a
obtencdo e manuten¢ao dos programas de remuneracao que consideram apenas a
frequéncia dos alunos em detrimento da aprendizagem. Boa parte dos pais néo
sentem necessidade da frequéncia dos filhos em atendimentos oferecidos pela
escola para os alunos que necessitam de atendimento especifico devido a
defasagem de aprendizado. E ainda assim, a maioria dos pais que enviam os filhos
a este atendimento, ndo acreditam que isso seja importante para a melhoria do

aprendizado destes.

O maior desafio encontrado por esta escola € aumentar a participacdo e
atuacao dos colegiados dentro da escola, consecutivamente, aumentar a presenca
dos pais e/ou responsaveis na vida escolar do aluno, repercutindo na melhoria da

aprendizagem de nossos alunos.

A seguir, passamos para uma breve analise do Caderno do Professor, bem
como a proposta de leitura de anuncios publicitarios veiculada nesse material
didatico para a 72 séries/8° ano adotado em nosso contexto educacional, para a

partir dai, explicitarmos uma proposta pedagogica de leitura com o género em foco.

2.5 O CADERNO DO PROFESSOR

O Caderno do Professor e o Caderno do Aluno (como é chamado o material
didatico utilizado no estado de S&o Paulo) foi uma solucdo encontrada pelo Governo
do Estado de S&o Paulo para facilitar o monitoramento dos pais e professores sobre
seus alunos e filhos, com o objetivo de prevenir e corrigir dificuldades, sendo
distribuido por meio da Secretaria de Educacdo do municipio para estudantes do

Ensino Fundamental e Ensino Médio das escolas paulistas desde o ano de 2007.

Por meio do programa "Sao Paulo Faz Escola”, implantado em 2007, todos
os alunos e professores da rede estadual recebem o mesmo material didatico e
seguem o mesmo plano de aula. Além do material entregue aos professores e
alunos dos anos finais do Ensino Fundamental e do Ensino Médio da rede estadual,
também é possivel conferir os cadernos na internet, o que, muitas vezes, traz

beneficios pela facilidade de acesso, e, em outras vezes prejuizos, pois é frequente
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a copia das respostas das atividades pelos alunos antes mesmo dessas serem
abordadas em sala de aula. A titulo de amostra, fizemos uma breve analise do
caderno do professor 72 série/8° ano do ensino fundamental de Lingua Portuguesa.

Com o Caderno do Aluno, os alunos dos Anos Finais do Ensino
Fundamental e Ensino Médio de todo o estado de Sdo Paulo, seguem o0 mesmo
contetdo de estudos. A agdo auxilia na qualidade do ensino, pois propicia 0 mesmo
nivel de aprendizado para todos os alunos da rede estadual paulista. Além do
material entregue nas escolas, os estudantes podem acessar 0s cadernos por meio

da Secretaria Digital Escolar.

Os Cadernos do Professor e do Aluno, até o ano de 2014, eram divididos em
guatro volumes, um para cada bimestre, sendo que neste ano de 2015, passou a ser
dividido em apenas dois volumes. Apesar do Caderno do Aluno ter um material bem
elaborado, com questdes que levam o aluno a pensar criticamente, existem muitos

problemas a serem enfrentados.

O “Programa Sao Paulo Faz Escola” foi quem produziu e distribui os
cadernos do aluno e do professor, e tem como objetivo unificar o curriculo escolar
para todas as mais de cinco mil escolas estaduais, sendo o responsavel pela
implantac&o do Curriculo Oficial do Estado de Sao Paulo, formatado em documentos
gue constituem orientacfes para o trabalho do professor em sala de aula, visando
garantir uma base comum de conhecimento e competéncias para todos o0s

professores e alunos.

Com este programa, o governo do estado, busca fazer com que professores
e alunos dos Anos Finais do Ensino Fundamental e Ensino Médio recebam o
material de apoio, composto pelos cadernos do Professor e do Aluno, que séo
organizados por disciplina, ano e bimestre, disponibilizando o material paras as
disciplinas de Lingua Portuguesa, Matematica, Historia, Filosofia, Quimica, Fisica,

Biologia, Inglés, Geografia, Sociologia, Arte e Educacéo Fisica.

Para ajudar o professor, foi criado também pelo programa Séo Paulo Faz
Escola, o Caderno do Professor, que contém todas as atividades presentes no

Caderno do Aluno, trazendo ainda orienta¢ges didatico-pedagdgicas que tem como
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base o conteudo do Curriculo Oficial do Estado de S&o Paulo, que pode ser utilizado

como complemento a Matriz Curricular.

Tanto o Caderno do Aluno como o Caderno do Professor tem como objetivo
de apoiar o docente no planejamento de suas aulas para que explorem em seus
alunos as competéncias e habilidades necesséarias que comportam a construcdo do
saber e a apropriacdo dos contetdos das disciplinas, além de permitir uma avaliacdo
constante, por parte dos docentes, das praticas metodologicas em sala de aula,
objetivando a diversificacdo do ensino e a melhoria da qualidade do fazer

pedagdgico.

De um modo geral, os principios que norteiam esta proposta curricular véem
0 curriculo como espaco de cultura inserido em uma escola que aprende que tem
como eixo de aprendizagem o desenvolvimento de competéncias, e que prioriza a
competéncia de leitura e de escrita e a articulacdo das competéncias para aprender,
dentro das quais os conteudos estdo contextualizados no meio social em que o

aluno esta inserido.

Logo, ao ver o curriculo como espaco de cultura, e de acordo com essa
proposta, significa articular a cultura e o conhecimento estabelecendo a relagéo
entre o curriculo e a vida, buscando favorecer aprendizagens curriculares relevantes
para os alunos, ou seja, trazer para a situacdo de aprendizagem e ensino a

expressado da cultura cientifica, artistica e humanista.

O desenvolvimento das habilidades de aprender a aprender, a fazer e a
conviver, nesta perspectiva, prevé a continuidade da producdo cultural e a
manutencdo das praticas sociais. A Proposta Curricular prioriza as competéncias de
leitura e escrita por entender que, apenas por meio destas, seria possivel concretizar
o desenvolvimento das demais competéncias e deste modo deve ser o objetivo de
aprendizagem de todas as disciplinas do curriculo ao longo de toda a escolaridade

basica, considerando que:

[...] as linguagens séo sistemas simbolicos, com 0s quais recortamos
e representamos o que estd em nosso exterior, em nosso interior e
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7

na relacdo entre esses ambitos; € com eles também que nos
comunicamos com 0S NOSS0S iguais e expressamos nossa
articulagdo com o mundo (FINI, 2008, p.16)

De acordo com a autora, que € uma referencia para a proposta curricular,
além de ter participado de sua elaboracdo, a organizacdo dos conteudos de Lingua
Portuguesa para o ciclo Il do Ensino Fundamental, privilegia o desenvolvimento das
habilidades de leitura, de escrita, do falar, do ouvir e as relacionadas aos aspectos
gramaticais da lingua para todos os conteldos prescritos, um em cada aula das

cinco semanais previstas.

O objetivo desta organizacdo, de acordo com FINI (2008), é que o aluno
aprenda a lidar com textos nas diferentes situacdes de interacdo social, ou seja,

amplie sua habilidade de:

[...] interagir linguisticamente por meio de textos, nas situacdes de
producdo e recepcdo em que circulam socialmente, que permite a
construcdo de sentidos desenvolvendo a competéncia discursiva e
promovendo o letramento ” (FINI, 2008, p.43).

Esse nivel de letramento, de acordo com a Proposta Curricular para Lingua
Portuguesa, é evidenciado pela variedade de géneros textuais que os alunos

aprendem a reconhecer.

De acordo com Fini (2008), a proposta de leitura presente nos cadernos, é
baseada em referencia bibliografica especifica e selecionada, sem ser uma simples
reproducdo de informacfes contidas em jornais, revistas, dicionarios, etc., visando
resultar em descobertas para os alunos. As aulas devem abordar discussdes sobre
tema, condi¢cdes de producédo, conteludo tematico, estilo e estrutura composicional
de um anuncio publicitario, indo desde a sua producéo (objetivo, publico alvo, etc.),

até sua circulagdo na midia e no meio social.
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O Caderno do Professor, como dito anteriormente, foi criado com o objetivo
de ajudar/auxiliar os mais de 240 mil docentes da rede estadual de ensino de Séao
Paulo no preparo das aulas e no desenvolvimento das atividades com os alunos. Os
professores recebem o material em suas unidades escolares, podendo também

consultar os cadernos por meio da Intranet e Secretaria Escolar Digital.

Os Cadernos do Professor, de cada disciplina, de acordo com a Secretaria
da Educacdo do Estado - SEE-SP apresentam “situagcées de aprendizagem para
orientar o trabalho do professor no ensino dos conteudos disciplinares especificos”
(FINI, 2008, p.9), trazendo os conteudos, as habilidades e as competéncias que
devem ser trabalhadas pelos docentes. Estes cadernos também trazem “orientagdes
para a gestdo da sala de aula, para a avaliacdo e a recuperagdo, bem como de

sugestdes de métodos e estratégias de trabalho nas aulas” (FINI, 2008, p.9).

A seguir, apresentamos a forma como se organiza o Caderno do Professor
de Lingua Portuguesa volume um, 72 série/8° ano, e, mais adiante, retomamos

alguns desses aspectos para a analise de seus efeitos pedagoégicos.

A seguir podemos visualizar os cadernos do professor e do aluno:
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Imagem n°2: imagem do material didatico utilizado pela Secretaria da Educacdo do Estado

de Séo Paulo

A estrutura de apresentacdo € comum a todos os cadernos do professor em
todas as disciplinas. A capa possui a seguinte configuracdo: indica que é o caderno
do professor, sua area (disciplina), nivel do ensino a que é destinado, série e

volume.

GOVERNO DO ESTADO

PAULO

Secretaria da Educagho

Figura n°3: Capa do Caderno do Professor de Lingua Portuguesa.
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Em seguida vem a folha de rosto e organograma, carta do secretario da
educacdo do estado aos professores, sumario, orientagcdes sobre os contetdos do
volume, contendo os objetivos do caderno, a apresentacédo dos temas e conteudos e
sua justificativa, os procedimentos para se alcancar os objetivos, metodologia,
avaliacdo, sugestdo ao professor e distribuicdo dos conteldos e atividades, que

podem ser vistos detalhadamente no Anexo |.

Dando continuidade, séo apresentadas as situacdes de aprendizagem, que
seguem sempre uma mesma sequencia: objetivos, roteiro de aplicacao, exercicios

de leitura, oralidade, producao escrita e estudo da lingua.

A escolha as situacdo de aprendizagem com o género anuncio publicitario
nao foi ao acaso, visto que foi embasada em experiéncias vividas em sala de aula
em anos anteriores. Essas situacOes de aprendizagem estdo no Caderno do Aluno
da 72 série/8° ano volume 1, nos capitulos 7 e 8, que abordam basicamente somente

esse género..

Os Cadernos do Professor podem ser complementados com materiais de
livros didaticos que ja estdo presentes no meio escolar, segundo orientacbes
contidas nos proprios cadernos. As lacunas a que nos referimos anteriormente
referem-se exatamente a essa “complementacéo” que devem ser preenchidas pelo

docente.

O Caderno do Professor deixa claro em suas orientacdes, como podemos
ver a seguir, que as atividades propostas podem e devem ser complementadas por
outras que se julgarem pertinentes ou necessérias, dependendo do planejamento e
da adequacéo da proposta de ensino deste material a realidade da escola e de seus

alunos.
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Roteiro para aplicacio da Situacao
de Aprendizagem 7

Neste volume, ja foram apresentadas al-
gumas caracteristicas do género “anuncio
publicitario”. Nesta nova etapa, iniciaremos
com uma recapitulagio dos tragos vistos; de-
pois, apresentaremos mais algumas especi-
ficidades do género para que, ao final desta
Situacio de Aprendizagem, os alunos facam
uma pequena campanha de langamento de
produto, por meio da produgio de aniancios
publicitarios.

Para iniciar a retomada, selecione um
amincio publicitario que consta no livro dida-
tico e apresente-o aos alunos. Pergunte se eles
se lembram desse genero e que caracteristicas
lhes permitem chegar a essa conclusio.

Figura n°4: Roteiro para aplicacdo da Situacao de Atividade 7.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 64

O retito explica que nessa “Situagdo de Aprendizagem” far-se-a uma
retomada das caracteristicas do anuncio publicitario, vistas anteriormente na
situacdo de aprendizagem 4. Para isso propbe que se faca, fazendo uma leitura
analitica, na qual o docente é quem deve escolher anuncios para serem

apresentados aos alunos.

Faca essa recapitulagio com um ou mais
anincios. Vocé pode até mesmo pedir aos alu-
nos que pesquisem outros anuncios e os levem
para a sala de aula, a fim de produzir analises
semelhantes.

Figura n° 5, Orientacdo para recapitulagéo.
Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 64.
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Nessa orientacdo pedagdgica, € proposta uma andlise de anuncios
publicitarios que devem ser selecionados pelo docente, ou pelos alunos. A andlise
contempla somente perguntas analiticas sobre algumas caracteristicas da estrutura
composicional do género e sobre o0 modo imperativo, mas sem nenhuma questéo de

interpretacgéo.

Como complementagiao, vocé pode apre-
sentar mais anincios ou pedir aos alunos que
pesquisem outros para levar para a sala de
aula. Nesse caso, o critério de selegio serd en-
contrar anincios que funcionem com um dos
seguintes objetivos:

[+
N

» vender produto
» vender servigo:
» divulgar uma marca;

» divulgar uma campanha de interesse publico.

Figura n° 6: Orientacdo pedagogica.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 67 e 68.

Para vocé, professor!

Apos as anidlises, observe se & necessario
fazer anilises semelhantes com os outros
anuncios apresentados pelo hivro didatico
ou selecionados em outras fontes ou pelos
alunos. Nio temos a intengdo de esgotar a
quantidade de recursos verbais usados pelos
Anlncios.

O objetivo, aqui, & perceber que todas as
escolhas de um antincio publicitirio, sejam
clas verbais ou nio, foram intencionais ¢ ser-
vem para auxiliar no poder de convencimen-
to do texto.
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Figura n°® 7: Orientacdo pedagogica.
Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 69.

Para o estudo do terceiro novo aspecto a
ser destacado — Diferentes tipos de suporte em
que um anuncio publicitario pode ser veicula-
do: midias impressa, televisiva, radiotonica e
digital —, sera necessario selecionar anuncios
publicitanos presentes em outros objetos que
nao o hivro didatico. Para tanto, voce pode:

P gravar um anunclo de radio;

P gravar um anunclo veiculado na televisio;

P trazer impresso um anuncio digital extrai-
do da internet.

Figura n° 8: Orientacdo pedagdgica.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 69.

Nesses outros momentos, podemos ver que fica também a cargo do
professor providenciar ou pedir para os alunos trazerem anuncios publicitarios para
serem trabalhados em sala de aula. Esse fato muitas vezes nédo é possivel devido a
dificuldade dos alunos em terem contato com esse género, e/ou o professor nao ter
0 suporte necessario na escola para apresentar os diferentes veiculos nos quais 0s

anuncios publicitarios circulam (radio, TV, internet, impresso etc.).

A selecdo de outros anuncios publicitarios veiculados em diversos veiculos,
gue poderiam ser utilizados para analise em sala de aula, fica totalmente a cargo do
professor ou dos alunos. De acordo com minha experiéncia em sala de aula o
problema é que a maioria dos docentes acabam trabalhando somente com o0s
conteldos ja propostos e estipulados no material didatico, devido a obrigatoriedade
de cumprir todas as atividades propostas e/ou a falta de tempo e recursos para

trazer para a sala de aula exemplares de anuncios diversificados.
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Contudo. Percebemos a auséncia de atividades e/ou questbes de leitura
interpretativa, que envolvam os aspectos interdiscursivos constituintes do enunciado
a ser lido; além disso, h4 também a auséncia de questbes que envolvam o
julgamento, a reflexdo e a avaliagéo do leitor sobre o que foi lido. Ademais, conforme
j& apontamos, hd um retrocesso em termos de selecdo de textos, quando o material
didético traz anancios ndo auténticos.

Os exemplares de textos utilizados no material didatico, além de serem
pobres em quantidade, ainda estao fora de contexto, como podemos ver a seguir no

anuncio publicitério retirado da Situacédo de Aprendizagem 7:

DOCE... MEL... DOCEMEL...

¢ l'() A/‘(’///(’d'(/—i'

(/{' / /"///(/4'
ocemell

/’('('(/1/1 O IO Coner

- — — —

ANGELO, Débora Mallet Pezarim de. Publicidade, entretenimento e outros sistemas. In: MURRIE, Zuleaka de Felice (Coord.).
Linguagens, cddigos e suas tecnologias: livto do estudante: Ensino Médio. Brasilia: MEC/Inep, 2002. p. 12.
Figura n°® 9: Anuncio Publicitario 1

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 59.

7

O anuncio publicitario apresentado € um anuncio artificial, produzido para
ser veiculado somente no material didatico (Caderno do Aluno), sem circulacéo
social, exceto no meio escolar. Ele € apresentado em preto e branco, e sua leitura e
interpretacdo se da somente de um modo analitico, com questdes que so se referem
ao publico-alvo e marcas estilisticas: “a) Qual parece ser o publico-alvo?”; “b)Ha
marcas no texto que indicam a quem o anuncio se dirige?”; “c) Ha algum uso

conotativo da linguagem?) Qual?”.
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Adiante em outra se¢do do material, na Situagdo de Aprendizagem 8,
novamente este anuncio é material de leitura, cujas perguntas se propde a trabalhar
com a “interpretacdo de uma possivel intencionalidade de um anuncio publicitario”
(Sao Paulo, 2014, p.78). Para tanto, as perguntas feitas sdo: “a) Qual parece ser a
intencdo do anuncio Docemel?”; “b) Como essa intengdo aparece na parte verbal?”;
“c) Como essa intengéo aparece no trabalho visual?”.

Podemos afirmar que o objetivo da terceira questéao fica muito comprometido
pelo fato de o anuncio ser em preto e branco, ter uma pobreza no trabalho gréfico,
principalmente em relagdo a imagem da magéa. A seguir visualizamos o segundo

anuncio do material didatico:

De um lado, pessoas
que necessitam de um
transplante para

ter a chance de
continuar a viver

Do outro, pessoas que
podiam colaborar com
o fim desta agonia
deixando dara

sua intencao em doar
seus Orgaos

Doe seus 6rgaos.
Vocé nunca sabe
de que lado
pode estar.

Folheto produzido pelo Centro de Captagio de Orglos ¢ Tecidos
do Hospital das Clinicas da Unicamp ¢ Secretaria de Sadde da Prefeitura
do Municiplo de Hortoldndia

ABAURRE, Maria Luiza Marques. A vida em uma sociedade letrada. In: MURRIE, Zuleika de Felice (Coord.). Linguagens, cidigos e
suas tecnologias: livro do estudante: Ensino Médio. Brasilia: MEC/Inep, 2002. p. 117.
Figura : Anuncio Publicitario 2.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 66.

Esse outro anuncio ndo € um anuncio artificial, pois tem circulacdo no meio

social, contudo, sua leitura é analitica, pois abrange as mesmas questdes do

anuncio anterior, somente acrescentando uma comparacao entre as fungdes sociais
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dos anuncios apresentados. Durante toda a situacao de aprendizagem 7, o Caderno
do Professor sO traz esses dois anancios, ficando a cargo do professor
oferecer/trazer, ou pedir para os alunos outros anuncios publicitarios para serem
trabalhados em sala de aula. Na Situacédo de Aprendizagem 8, constam os 3° e 4°

anuncios:

Receba bem
o cadastrador do
Cartao Nacional
de Saude.

A Prefeitura de Araraquara ¢ o Governo Federal querem saber
como val a sua saude. Quando a campainha tocar, receba bem o
adastrador do Cartao Nacional de Saude
Tenha o4 documentos de todas as pessoas que moram
2m suUa casa a mao ¢ faciite o seu cadastramento
Assim. vai ser possivel methorar @ aailizar o atendimento no SUS
Cartdo Nacional de Saude.

Um dia vocé também pode precisar.

-

.’/
' g&:n l MORADA DA CIDADANIA FUNDONESP

FOPRTURL B MAARACUAM

LOUZADA, Maria Silvia Olivi. Defendendo ideias ¢ pontos de vista. In: MURRIE, Zuleika de Felice (Coord.). Linguagens, codigos
¢ suds tecnologias: livro do estudante: Ensino Médio. Brasflia: MEC/Inep, 2002. p. 130.

Figura n° 11: Anuncio Publicitario 3.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 75.
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- -

- .,"' ;.’"
— Linfics Uivear Novdeste

ANGELD, Débora Mallet Pezarim de. Publiddade, enteteninento e outros sistemas. In: MURRIE, Zuleika de Fdice (Coord.).
Linguagens, codigos e suas teenologias: livro do estedante: Enidno Médio. Brasilia: MEC/Inep, 2002, p. 16.

Figura n°® 12: Anuncio Publicitario 4.

Fonte: Caderno do Professor volume 1, 72 série/8° ano, pagina 81.

O anuncio 3 é de cunho social, que circula socialmente, contudo, foram
retiradas suas cores, visto que 0 mesmo é apresentado no material didatico em
preto e branco. O anuncio 4, assim como o0 anuncio 1, foi elaborado somente para
circular no contexto escolar, sem cores, e com ambos, séo trabalhadas as questdes

referentes as caracteristicas da estrutura do género anancio.

Os anuncios publicitarios 1 e 4, so circulam dentro do contexto escolar, mais
especificadamente, em sala de aula, sendo assim, eles nao circulam na esfera social
a que pertencem, dentro do contexto publicitario e vinculado as midias de divulgacao
do mesmo. Eles foram criados para circularem neste material didatico, sem questbes
de interpretacdo, o que dificulta a compreenséo por parte dos alunos da real leitura

critica desses anuncios, o que deixa lacunas a serem preenchidas.

No geral, tomando como base a abordagem tedrico-metodoldgica de leitura
do género andncio publicitario realizada pelo material didatico, podemos constatar
que h& exercicios muito relevantes sobre o contexto de producdo, algumas

caracteristicas da estrutura composicional e estilo. S&do relevantes porque
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contribuem para o desenvolvimento do leitor critico porque levam o aluno a refletir
sobre as condi¢gbes especificas e 0s objetivos de cada situacdo enunciativa dos
anancios presentes no material didatico, auxiliando-o na apreensdo das principais

caracteristicas do género.

Sendo assim, com 0 objetivo de preencher as lacunas do material e
contextualizar os contetdos abordados a luz do estudo realizado em nossa
pesquisa, faz se necesséria a elaboracdo de uma proposta didatica de leitura com o
género anuncio publicitario para a 72 série/8° ano do Ensino Fundamental da E.E.
fazenda Sao Bento, que seja condizente com a realidade e contexto social em que a
mesma esta inserida, possibilitando o desenvolvimento do leitor critico de andncios

publicitarios.

Para isso, selecionamos treze anuncios publicitarios impressos, de
circulacdo nacional e regional (visto que os anuncios impressos sao mais viaveis
para serem levados para a sala de aula devido ao suporte necessario), que sejam
adequados ao contexto sociocultural da realidade dos alunos da E.E. Fazenda Séo
Bento, para a elaboracdo de uma proposta pedagdgica de leitura, respaldada nos
passos metodologicos para uma aula de leitura como visto em Hila (2009) e
Menegassi (2010). Os critérios de selecdo desses anuncios publicitarios sdo a faixa

etaria dos alunos e o entorno social dessa comunidade escolar.
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3 PROPOSTA DE INTERVENCAO PEDAGOGICA

A escolha do género andncio publicitario, como ja dito anteriormente, ndo se
deu ao acaso, pois a mesma teve como base as experiéncias vividas em sala de
aula com o uso do Caderno do Professor da 72 série/8° ano volume 1, nas Situacdes

de aprendizagem 7 e 8, que abordam basicamente, somente esse género.

Conforme explicado no capitulo anterior, buscamos nessa proposta de
intervencdo pedagdgica contextualizar os andncios publicitarios, aproximando-os
mais da realidade do nosso publico alvo, alunos da 72 série/8° ano, pertencentes aos
assentamentos da zona rural do municipio de Mirante do Paranapanema do estado

de Sao Paulo.

Sendo assim, elaboramos essa proposta de intervencdo pedagodgica de
leitura com o objetivo de complementar e ressignificar o material didatico obrigatério
da rede estadual paulistana, distribuido pela secretaria de Educacédo do Estado de
Sao Paulo. Para tanto, seguimos o0s pressupostos teéricos dos autores mencionados
neste trabalho, bem como as sugestdes para uma aula de leitura critica propostas
por Hila (2009) e Menegassi (2010), iniciando com a fase da pré-leitura e terminando

com a leitura interpretativa dos textos, etapas que podemos ver na figura a seguir:

FASE 1 - PRE LEITURA (Preparaciio para o encontro com o texto)

1%} Questdes de pré-leitura para acionar o conhecimento prévio das criancas (por meio de atividades como
utilizacio de figuras/slides, perguntas e respostas, questionamento reciproco, etc.)

FASE 2- LEITURA (Encontro com o texto)

2%) Quesides iniciais de contexto de produgdo - envolvem alguns dos aspectos do contexto de produgdo sobre o
género no geral (por exemplo, o género carta do lettor, o género fabula , etc.) e ndo sobre o texto em especifico
que sera lido {pensando no piblico-alvo criangas de séries iniciais do ensino fundamental), como: que texto €
esse? onde podemos encontra-lo? para que ele serve? para quem ele é normalmente feitofescrito? Etc.

3%) Questies de compreensdo e especificas do género (lexto especifico) escolhido para a auwla: envolvem o
reconhecimento das principais informacdes do texto, de seu tema, de sua organizacio composicional, de seus
elementos linglistico e discursivos importantes para a caracterizacio do género.

4%) Questdes de interpretagds: envolvem o julgamento, a reflexdo e a avaliacdo do leitor sobre o que foi lido.

Figura n°13: Fases da Leitura.

Fonte: HILA (2009, p.26).

A seguir, apresentamos a proposta pedagoégica de intervencdo que foi

elaborada.
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3.1 APRESENTACAO DA PROPOSTA DE INTERVENCAO PEDAGOGICA.

A nossa proposta de intervengdo pedagdgica esta dividida em trés modulos,

como sera apresentada a seguir.

3.1.1 Médulo 1

/Fase de pré-leitura — nesta fase, o professor fard uma roda de conversa\
com os alunos com o objetivo de ativar os conhecimentos prévios sobre o
género anuncio publicitario, e, em seguida confrontar esses

conhecimentos apresentando dois tipos de anuncio.

Qempo Previsto — 3 a 5h/a. /

Para dar inicio a aula, o professor devera fazer uma discussao oral com o0s

alunos acerca da seguinte questao:

1- Vocé ja viu ou ouviu 0s seguintes enunciados:

f LEVE 3 PAGUE 2 \

COMPRE SEM ENTRADA E PAGUE EM 10 VEZES SEM
JUROS

LEVE HOJE E SO COMECE A PAGAR NO ANO QUE VEM

\_ )

Vocé deve ter visto o primeiro desses enunciados no supermercado, bar ou
quitanda, em pacotes de salgadinhos, chocolates, xampus, sabonetes ou outros
produtos. Ja os outros dois, sdo tipicos de anuncios de lojas de moveis e

eletrodomésticos, eletroeletrénicos etc. Entdo, quando um comerciante utiliza esses
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textos, qual a intencdo dele: é vender. E, alem desses tipos de enunciados, qual

mais ele pode utilizar?

A publicidade tem uma grande participagcdo em nosso cotidiano e varios sao
os textos dessa esfera com que nos defrontamos todos os dias. Com base nessa

afirmacéo, vamos refletir sobre alguns questionamentos:

1- Para vocé, o que é um anuncio publicitario?

2- Os anuncios publicitarios fazem parte do nosso cotidiano. Como?

3- Quais séo suas principais caracteristicas?

4- Para que servem 0s anuncios publicitarios?

5- Vocés podem citar algum exemplo de anuncio publicitario do qual
gostam?

6- Em quais veiculos de comunicacao eles podem circulam?.

7- Qual o papel que esses géneros cumprem em nossa sociedade?

8- Vocé ja comprou algum produto por causa de um anuncio publicitario?

9- O que havia no anuncio que o fez fazer a compra?

10-Vocé ja deixou de comprar algum produto por causa do anuncio
publicitario? Por qué?

11-O que havia no anuncio que o fez deixar de realizar a compra?

12-

Durante a roda de conversa, o professor deve ir sintetizando e organizando
na lousa, ou em um quadro, com base nas respostas dos alunos, as principais

caracteristicas dos anuncios publicitarios levantadas pela classe.

O professor, em seguida, comenta o que foi discutido, falando sobre como
no nosso dia-a-dia somos cercados por textos com mensagens que nos oferecem os

mais diferentes tipos de produtos e servicos.

Em seguida, os alunos devem fazer uma lista com os lugares e os tipos de
anuncios publicitarios que eles encontram em seu cotidiano, buscando lembrar se
tem algum anuncio publicitario no caminho de casa para a escola, ou para a cidade

etc. Se ha, quais sdo? Qual o tipo? O que anunciam; produtos ou servigos?
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Se por um acaso, nao se lembrarem de algum, peca a eles para prestarem
atencdo, olhando atentamente e registrando no caderno os anuncios que forem
encontrando, e que eles facam uma reflexdo: o que esses anuncios dizem a respeito

da regido em que vocé mora ou estuda?

ApOGs esse momento, deverdo ser apresentados aos alunos dois anuncios
publicitarios (eles podem ser xerocados ou projetados, se for possivel), um de
produto e outro de servigos, para que 0s mesmos possam confrontar as informacdes

sintetizadas no quadro feito pelo professor com base em suas respostas.

O BRASIL ESTA UNIDO
CONTRA A FEBRE AFTOSA.

VACINE SEU CADO E
CONVOQUE SEU VIZINHO.

Desde 2006, o Brasil ndo registra nenhum caso de Febwe Aftosa. Isto ¢ fruto de um esforgo coletivo,
com Coverno @ produtons empenhados em proteger o rebanho do pals Mas, para que a Febre Aftosa
ndo volte a ameacar, & preciso que todos estejam sempre alertas. Confira e acompanhe o calenddrio de
vacinacho do seu estado e faca 2 sua parte. Pals forte & pais que produz pensando no futuro.

ATENCAO! NAO ESQUECA DE DECLARAR A VACINACAO AO SERVICO VETERINARIO
OFCIAL DO SEU ESTADO E INFORMAR, EM CASO DE SUSPEITA DA DOENCA

SOVEAND FRORNAL
Ministeno da .] [ -
Agricultura, Pecusria ®
d Y -
PAIS RICO senza

e Abastecimento

CO & PAIS SEW PO
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Figura n°14: anuncio Publicitario — Exemplo 1.

Fonte: www.abmp.com.br

AXE COMPACT
0 AEROSOL QUE CABE
NO SEU BOLSO.

Figura n°15: anuncio Publicitario — Exemplo 2

Fonte: redacoesinteressantes.blogspot.com

Observe os dois anuncios publicitarios e pense sobre as seguintes questdes:

Podemos considerar que os dois anuncios desejam vender um produto? Por

H
1

qué?

N
1

Quais sao os “patrocinadores” (produtores) de cada anuncio? Como ficamos
sabendo essa informagéo?
3- Qual é o objetivo de cada anuncio?

4- Para concluir: os andncios vendem somente um produto comercial? Por quE?


http://www.abmp.com.br/
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3.1.2 Mbdulo 2

Fase de compreensdo — nesta fase, o professor andncios para leitura e

compreensao dos mesmos.

Tempo Previsto: 4 a 6 h/a.

O professor deverad entregar para os alunos as amostras de anudncios
publicitarios. Em seguida, devera pedir aos alunos para lerem os textos desse

género. Obs. Essa atividade podera ser realizada em dupla.

Anuncios publicitarios escolhidos:

Texto 1

=

“Porque atras de todo homem

ha sempre uma grande Moca

"”
g
Eduardo Guedes
Ri jado pelos melh chefes. | &
P4, ;r o ol

Fazendo wmaravilhas
:iﬁﬁf? desde 1921

Figura n® 16: Texto 1

Fonte: grupowarning.wordpress.com
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Texto 2

acine seu gado contra AFTOSA

_ & deixe seu patrimonio seguro

Esta sberta 2 temporada de vacinaco contra Aftosa.

N5o importa se oo bem 01 boi ou mil. De 01 2 30 de novenbro
253 sua parfe ¢ vacine seu gado confra 3 Aftosa.

Auaimente o Marankdo esta classificado jando a0 Ministerle

da Agricsitura como “Médio Risco” para Febre Afosa ¢ na sifima
vacinacdo alcancames 93, 43% de cobertura vacinal,

A meta do Governo @ vacisar 100% do rebanho bovino ¢ budalino
do Estado e nos habilitarmos para aicancar a Zoma Livre de Febre
Aftoss com vacinache “Baixo Risco™. Falta pouco. E quando isso
acontecer, vamos caminkar para novas ccaquistas no mercado
agropeculrio naticnal e infernacicnal.

Importante: A vacinagao contra a Febre
Rtosa ¢ obrigatoria em fodo o ferritério @ po—. H I%
3 -—=ss " ﬂ
s l=un ¥ ? Maranhdo

M ~
aiiammmarsss % 22 ETAPA DE VAGINAGAD os002806006 =S epmy- oy -

Figura n°17: Texto 2

Fonte: www.mauroprivado.com.br



http://www.mauroprivado.com.br/

TEXTO 3

Figuran®17: Texto 3

QR undoguaseracional.blogspot.cony

TEXTO 4

SRS A TS

DOE ORGAOS. DOE VIDA.

Para ser um doador, avise sua familia.

Figura n® 19: Texto 4

Fonte: www.revistaespacios.com

dezencannet oo ‘
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http://www.revistaespacios.com/
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TEXTO5

BIG

PROMOCAO

PRUDENSHOPPING»

R$2.000,00
/\f"uden ng

www.prudensh cpplng com.br

Figura n° 20: Texto 5

Fonte: www.luzpropria.com.br

Texto 6

SE NO BRASIL NINGUEM PAGA CARO
POR MENTIR, POR QUE VOCE VAI PAGAR
CARO PELA VERDADE?

ASSINE A FOLHA A PARTIR DE RS 28,30

: 0800 015 8000 FOLHA DE S.PAULO

Figura n° 21: Texto 6

EEcomumdeduas.wordpress.com



http://www.luzpropria.com.br/

TEXTO 7

Carrefour (§9

Faz a conta. Faz Carrefour.

Sonha em
transformar
seu quarto
num camarim?

Faz Carrefour.

C
Fafa‘aar':r"g}our

R$ 500z |

A cada R$ 50 em compras
com 2 produtos
de beleza =1 cupom:* 4

Pagando -
com o
=+2cupons.

Figura n® 22: Texto 7

R V. cosmeticanews com. b

TEXTO 8

Carrefour (

Faz a conta. Faz Carrefour.

I
4"\ CONCORRA A
_4In < UM CARRO 0 KM
" FESTIVAL A {"' '.: E A DEZENAS, DE
X 81 VALES-COMBUSTIVEIS:

Aw&dﬂum.mm contendo um produto Automotivo
de Bricolagem, vooé se cadastra e ji pode concorrer.

Cadastre-se no site
www.carrefourauto.com.br e participe!

Figura n°® 23: Texto 8

Qv topdapromocao.com


http://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjB0&url=http%3A%2F%2Fwww.cosmeticanews.com.br%2Fleitura.php%3Fn%3Date-15-de-junho-carrefour-promove-festival-da-beleza%26id%3D4437&ei=7vrwVPytMq-wsASP84KYAw&psig=AFQjCNHe6akRrFtSUk3iYtO2MFkFfl4Y4g&ust=1425165422931788
http://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjB0&url=http%3A%2F%2Fwww.topdapromocao.com%2F2014_06_01_archive.html&ei=D_vwVKCRPMbfsATm5oDYDw&psig=AFQjCNGVpEL4o9I9GO5aUErafa2WV87PNA&ust=1425165456084906
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TEXTO 9

DO OUE OUVIR HOJE OUEM UAI FAZER 0 AMANWA

APRESENTACAD D0 DOSSIE UNVERSO JOUEM Y .
TEATRO ABRL. - DA 9/9/2600, AS BH « AGUARDE SEU CONITE

- 2]

A

Figura n°24: Texto 9

Helslclavidadeumplanner.wordpress.com

TEXTO 10

W

A : 8 eg 913 deisear 4
0Ce C[e ]DOGEH aberla.

ta Fochala
;.‘feeh‘adﬁ- %izi&oepta

;7; b\p@",‘gx%@

Figura n° 25: Texto 10

Fonte: escritosmodernos.blogspot.com



http://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjB0&url=https%3A%2F%2Favidadeumplanner.wordpress.com%2Fpage%2F4%2F&ei=0fvwVJ2sBbSHsQSm_4HwBw&psig=AFQjCNEaa57F08xsqK00Xu4tRy4aMIZ-UQ&ust=1425165649217490
http://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjB0&url=http%3A%2F%2Fescritosmodernos.blogspot.com%2F2011%2F08%2Ftrabalho-avaliativo-p02-o-anuncio.html&ei=r_jwVIiLJ5DGsQT924HICw&psig=AFQjCNGzjLPHgJiVxbMLa4GyGQ0Y_MKZLg&ust=1425164847756498

TEXTO 11

Ta com raiva
do namorado?

Morde aqui.

Garots
Serenata de Amor. Nao tem mau humor que resista. -

Figura n° 26: Textoll

EERbrunakelly2012.bogspot.con

TEXTO 12

=
Dig
NAO A0S

MAUS

TRATOS
DENUNCIE

DEFENDA ESSA IDEL

LEI N® 9.605, DE 42 DE FEVEREIRO DE 1508

Art 32. Praticar ato de abuso,
maus-trotos, forir ou mutilar animais
siivestres, domeésticos ou domesticados,
natives ou exdticos:

Pena - detengdo, de trés meses a um ano,
o mults.
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http://www.google.com.br/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjB0&url=http%3A%2F%2Fbrunakelly2012.blogspot.com%2F2012%2F11%2Fanuncio-publicitario.html&ei=tfjwVM20OuflsASFioDACA&psig=AFQjCNHhodYfdjVVVZTU8fr1XIYGy-0VPQ&ust=1425164854070722

83

Figura n®27: Texto 11

Fonte:https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&g=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&
uact=8&ved=0CAYQjB1gFQoTCIHv3aGm58gCFUaHkAod cOB g&url=http%3A%2F%2Fco
mciencia-

ambiental.blogspot.com%2F2011 02 01 archive.html&bvm=bv.106130839.,d.Y2I&psig=AF
QICNF-5xqvQjY1J91sBqgJIbLDfCt3a g&ust=1446194896651206

TEXTO 13

'QUEM NASCEU
SO PRA SER BIG
NUNCA VAI SER

7 (VHOPpP o
Ry com qu-xER: g:‘!:’.},, ’

i
]
=
1
e
1
]
1
'
1
1
1
1
1)
1
il
18
1
=
1]
]
1

o |

Figura n° 28: Texto 13.

Fonte: expressoanaliseecritica.blogspot.com

O professor, ap6s ter dado um tempo para os alunos lerem, discutirem e
analisarem entre eles os textos apresentados, devera entregar aos alunos questdes
de leitura, que deverdo, segunda Hila (2009), seguir a seguinte ordem:

e perguntas do contexto geral de producdo do género;


https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAYQjB1qFQoTCIHv3aGm58gCFUaHkAod_c0B_g&url=http%3A%2F%2Fcomciencia-ambiental.blogspot.com%2F2011_02_01_archive.html&bvm=bv.106130839,d.Y2I&psig=AFQjCNF-5xqvQjYIJ91sBqJlbLDfCt3a_g&ust=1446194896651206
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAYQjB1qFQoTCIHv3aGm58gCFUaHkAod_c0B_g&url=http%3A%2F%2Fcomciencia-ambiental.blogspot.com%2F2011_02_01_archive.html&bvm=bv.106130839,d.Y2I&psig=AFQjCNF-5xqvQjYIJ91sBqJlbLDfCt3a_g&ust=1446194896651206
https://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAYQjB1qFQoTCIHv3aGm58gCFUaHkAod_c0B_g&url=http%3A%2F%2Fcomciencia-ambiental.blogspot.com%2F2011_02_01_archive.html&bvm=bv.106130839,d.Y2I&psig=AFQjCNF-5xqvQjYIJ91sBqJlbLDfCt3a_g&ust=1446194896651206
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e perguntas de compreensédo e do género em especifico;

e e perguntas de interpretacao.
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ATIVIDADES DE LEITURA

Agora que vocés leram e discutiram os textos apresentados, vamos

responder as seguintes questoes:

Perguntas referentes ao contexto geral de producdo:

1. A que tipo de género pertencem esses textos? Por qué?

2. Quais os lugares mais comuns gue encontramos esses textos?
3. Qual é afinalidade desse género, 0 anuancio publicitario?

4. Marque a alternativa correta que complete a frase: € comum aparecer em

anuncios publicitarios
A ( ) relato de casos reais.
B ( ) as vantagens do produto/servico oferecido.

C ( ) a descricao de possiveis problemas que o produto/servico naunciado

pode causar.

D ( ) a citacdo da marca concorrente.

Perguntas de compreensdo dos anuncios selecionados visando

objetivo e conteudo temaético.

5. Qual é o tipo de produto/servico ofertado no texto? Responda

preenchendo a tabela abaixo:
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6. O que levou vocé a chegar as respostas anteriores? Justifique suas
respostas com exemplos (vocé observou mais as imagens, 0 texto escrito;
vocé levou em consideracdo o local de circulagdo ou alguma outra

informacéao etc.).

Pergunta de compreensao/ género, visando o interlocutor.

7. Para quem vocé acha que esses anuncios publicitarios foram feitos, ou
seja: qual publico-alvo eles pretendem atingir? Observe o0 conteudo,
imagético e verbal, o formato das letras, as cores utilizadas, e justifique sua

resposta.

PUBLICO ALVO JUSTIFICATIVA

Al W NP
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8. Por que aparece no anuncio 1° nome Eduardo Guedes? Explique qual é a
importancia dessa informacé&o para o anuncio publicitario atingir seu publico-

alvo.

Pergunta de compreensdo/género acerca da estrutura

composicional

9. Margue um X na opcdo que contem em alguns dos elementos obrigatorios

em um anuncio publicitario:

A () titulo, ilustracédo, reportagens, editora, cores e slogan.
B () imagem, texto, marca ou logomarca e slogan.

C ( ) marca, slogan, cores chamativas e edicao.

D ( ) titulo, texto, cores chamativas, slogan e edicéo

10. Em relagéo ao anuncio 10, os enunciados utilizados dao a impressao de

movimento. Explique por qué.
11. Em relag¢do ao anuncio 13:
A. Que produto foi divulgado?

B. qual é a marca do produto? E o seu slogan?
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C. No anuncio predomina a cor vermelha. Essa cor é importante para a

composicdo do anuncio.Por qué?

D. Quais sado as qualidades do produto divulgadas no andancio? Elas séo

importantes para criarem no publico-alvo o desejo de consumi-lo. Por qué?

12. Observe as imagens utilizadas nos anuncios publicitarios. Por que elas
foram escolhidas? Justifique sua resposta.

JUSTIFICATIVA
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Pergunta de compreensao/género focando o estilo.

13. Observando a forma como os verbos sao usados nos anuncios, responda:

A. Na maioria dos anuncios, ha a presenca de verbos no modo imperativo: por
exemplo, no anuncio 4 “Doe 6rgaos...”; anuncio 7 “faz a conta...”; anuncio 9
‘coma esse anuncio...”, anuncio 11 “Morde aqui...”; anuncio 12 “Diga n&o...”. O

gue indica essa forma verbal?

( ) Pedido, ordem, convite, apelo.
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( ) Certeza.
( ) Duvida, possibilidade.
() Negagao.

Pelas formas verbais empregadas, pode-se determinar a pessoa ou O
pronome que representa o interlocutor. Veja: doe 6rgéos (VOCE), faz a conta
(VOCE).

B. Reescreva o texto do anuncio 12 como se o interlocutor fosse representado

pelo pronome “vocés”.

C. O texto escrito dessa forma tem o mesmo efeito do andncio na forma

original? Explique.
14. Slogans séao frases curtas, faceis de memorizar.

A. no anuncio 4 “tempo é vida. Doe 6rgaos. Doe vida”, o slogan cumpre com

esse objetivo? Explique.

B. A predominante no anuncio 4 € verde. Explique uma possivel relacdo dessa
cor com o objetivo do andncio, que € influenciar o comportamento dos

cidadaos em relacdo a doacao de 6rgaos.

3.1.3 Mddulo 3

Fase de interpretacdo — nesta fase o professor promovera a

interpretacdo dos anuncios lidos.

.Tempo previsto: 1 a 2 h/a.
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Questbes de interpretacéo

1. Sobre o anuncio publicitario numero 10, responda:

A. Lendo SOMENTE a primeira frase do texto deste anuncio, o que vocé

consegue entender?

B. Ao prosseguir a leitura se faz outra interpretacdo da expressdo boca
aberta. Qual?

C. Este anuncio publicitario foi criativo no uso das palavras? Justifique sua

opiniéo.

D. A imagem e o texto do anuncio se relacionam com o produto anunciado?

De que forma?

2. Em relacdo ao anuncio 13, tente descobrir qual o preco do lanche a ser
vendido e reflita, com seu colega de classe, a quem ele & acessivel

economicamente.

3 Ainda em relacdo ao anuncio 13, podemos concluir. o produto a ser

vendido é de aceso a toda a populacéo brasileira? Por qué?
4. Em relagcédo ao anuncio 6 responda:
A. Em sua opiniao, “no Brasil ninguém paga caro por mentir’?

B. O anuncio argumenta que o jornal A Folha é um veiculo da verdade. Vocé

acha que um jornal pode ser totalmente verdadeiro? Explique sua resposta.

C. Vocé acha que usar um argumento ligado a falta de impunidade existente

em nosso pais contribuiu para o anuncio atingir seu objetivo? Por qué?
5. No geral que anuncio vocé mais gostou? Por qué?

6. Dos treze anuncios, qual vocé adquiriria o produto/servico e qual nao.

Justifigue sua resposta.
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3.2 REFLETINDO SOBRE A PROPOSTA

O maior objetivo quando elaboramos uma atividade para ser realizada em
sala de aula é levar nossos alunos a superarem as suas dificuldades de ler e
escrever. Sendo assim, podemos considerar que a elaboracdo dessa proposta
pedagdgica de ressignificacdo de leitura conseguiu alcancar seu objetivo, que era de
complementar o material didatico obrigatério utilizado em toda a rede publica de
ensino do estado de S&o Paulo.

Avaliamos que foi possivel ofertar um ndmero consideravel de anuncios
publicitarios, possibilitando que os alunos conhecam as principais caracteristicas
desse género, que € tao rico e também passivel de diversas interpretacdes, além de
possibilitar que os alunos, ao analisarem 0s anuncios publicitarios propostos,
possam ser capazes de realizarem uma leitura critica, que vai além da
compreensao, partindo para a interpretacdo, podendo assim “ler o que esta escrito
nas entrelinhas” dos textos verbais e ndo verbais presentes nos anuncios.

Podemos afirmar que a proposta pedagogica conseguiu alcancar o nivel de
leitura critica, pois as questdes elaboradas podem levar os alunos, além de
identificarem as condi¢des de producdo do anuncio e seus elementos estruturais e
estilisticos caracteristicos, tais como as imagens, as cores utilizadas, as
letras, slogans etc., desenvolverem as habilidades de interpretar um texto e fazer
uma réplica ao que foi lido, contribuindo assim, para a formacao e desenvolvimento
de leitores criticos.

No decorrer da proposta, foram trabalhados o reconhecimento da situacéo
de interacdo na qual o andancio publicitario esta inserido, o0 seu estilo, sua estrutura
composicional e contetudo tematico, além de atividades de interpretacdo e andlise
critica, na qual o aluno possa produzir sua contrapalavra. Tivemos a preocupacao de
buscarmos r andncios que estdo inseridos na realidade do aluno da nossa
comunidade escolar, pois quanto mais proximos os textos estiverem da realidade
social, cultural e econémica do aluno, mais significativo serd o processo de leitura
para ele, buscando a sua formagdo como sujeito/interlocutor que seja apto a
participar fluentemente de diferentes préaticas sociais com a leitura.

Brandéao (2001, p.43) afirma que:

[...} acreditamos que, ao levar o aluno a aprender a ler as estratégias
discursivas com que se tecem os diferentes géneros, o professor
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estard contribuindo com sua parcela para formar o cidaddo no seu
sentido pleno.

Por isso, em nossa proposta, 0 género anuncio publicitario foi trabalhado
como texto-enunciado, e ndo como um objeto descontextualizado como podemos
ver em alguns dos anuncios do material didatico analisado, tendo como objetivo néo
s6 fornecer ao aluno uma descricdo do género, mas fazé-lo pensar em sua real
funcd@o no meio social, trazendo-lhe, por meio da proposta, andncios publicitarios de
real circulacéo social e que estdo inseridos em seu contexto de vida, ou seja, estédo
inseridos dentro/préximos a realidade de mundo do aluno.

Sendo assim, 0s anuncios publicitarios trabalhados na proposta didatica
deixaram de estar restritos ao ambiente escolar, e passaram a funcionar como
textos nas situacdes de interacdo do seu dia-a-dia. Assim, o trabalho pedagdgico
com 0S géneros presentes na sociedade podem tornar as aulas muito mais
interessantes e significativas, desenvolver nos alunos sua competéncia textual e
contribuir para que o aluno, de certa forma, sejam preparados para fazer o uso da
comunicacdo nas muitas esferas de comunicacdo humana que se constituem na
interac&o social.

Para que a proposta seja bem trabalhada, também se faz necessario que o
docente assuma o papel de professor mediador, deixando de ser um mero
transmissor de conhecimentos, e se tornando um orientador, capaz de estimular
todos os processos que levam os alunos a construirem seus conhecimentos,
conceitos, valores, atitudes e habilidades, favorecendo assim, que os alunos
crescam como sujeitos/interlocutores criticos, capazes expressarem suas opinides.

Para que isso aconteca, durante as aulas de leitura, o docente deve
considerar a individualidade e respeitar 0os niveis de desenvolvimento dos alunos,
para que possam descobrir os caminhos que os levam a serem mais responsivos,
criativos, conhecedores, participantes e transformadores da sua realidade.

Logo, cabe ao professor a tarefa de gerar possibilidades para que os alunos
se apropriem das caracteristicas discursivas e linguisticas de géneros diversos, em
situacdes reais, inseridas num determinado contexto, buscando promover por meio
da leitura critica, a discussdo sobre o uso, as funcbes sociais dos géneros
escolhidos, sua composicdo, seu estilo, seu tema, assim como também a sua
discursivizagao.
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Em nosso entendimento, a proposta elaborada conseguiu ressignificar a
abordagem dada pelo livro didatico adotado (conforme apresentamos no capitulo
anterior) e podem enriquecer a nossa maneira de lidar com os textos-enunciados
nas aulas de Lingua Portuguesa. As atividades propostas conseguem garantir o
espaco da leitura nas aulas como exercicio de interacdo, podendo torna-las mais
produtivas e interessantes para os alunos, sendo um caminho para um ensino e
aprendizagem efetuados de forma eficaz, contribuindo de maneira significativa para
gue os estudantes sejam mais proficientes, ndo sé nas atividades de leitura em sala
de aula, mas, também em suas praticas sociais.

Sendo assim, o processo de elaboracdo dessa proposta enriqueceu
significativamente nossa formacdo profissional como docente, pois além da
apropriagcdo conceitual e metodologica, nos fez constatar que para que n0SSO
trabalho em sala de aula possa estar dentro de uma perspectiva socio-discursiva de
estudo da lingua se faz necessario muito estudo e planejamento das aulas;
observando as necessidades de aprendizagem dos alunos e das possibilidades de
ensino; selecionando géneros e textos/enunciados mais apropriados para a turma
além de estudo sobre os géneros a serem trabalhados com os alunos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando iniciamos nossa pesquisa, estavamos cheios de duvidas e
inquietacdes acerca de como trabalhar o género andncio publicitario na rede publica
de ensino do estado de S&o Paulo, mais especificamente, na 72 série/8° ano, da
escola rural E.E. Fazenda S&o Bento, municipio de Mirante do Paranapanema, de
modo a preencher as varias lacunas deixadas pelo material didatico obrigatorio
usado no estado, favorecendo assim, o processo de ensino aprendizagem dos

alunos, levando-os a uma leitura critica desse género.

Como dito anteriormente, como professores da rede publica de ensino,
temos de trabalhar com o material didatico obrigatério, oferecido pela secretaria da
Educacado do Estado de S&o Paulo, que, pelo viés do subsidio tedrico fornecido ao
professor, apresenta uma boa qualidade, mas, pelo lado da selecdo de textos, de
atividades e exercicios de leitura, deixa a desejar. Para preencher essas lacunas,
além de tempo, que quase nao temos, ainda ha demanda, por parte do docente, de
muito estudo, o que acaba desmotivando 0 mesmo, pois na maioria dos casos, 0

professor trabalha em mais de um cargo para completar sua renumeragao.

Podemos dizer que ha certo incentivo em relacdo a formacédo continuada,
desde que esta nao interfira no seu horario de trabalho, o que acaba sendo quase
impossivel. Além disso, as condi¢des referentes aos materiais pedagdgicos sdo um
pouco precarias, visto que se for necessario levar um material para sala de aula que

nao seja o material didatico oferecido, fica a 6nus do professor fazé-lo.

Ndo podemos deixar de ressaltar que o PROFLETRAS colaborou
profundamente para a nossa formacdo docente, pois foi por meio das aulas, das
explicacbes e dos conteudos trabalhados, que ampliamos nosso conhecimento
conceitual e metodolégico, acerca de como trabalhar os géneros discursivos em sala
de aula, em especial, com a pratica de leitura réplica relacionada ao género anuncio

publicitario.

Mesmo com todos os desafios e dificuldades encontrados no decorrer desse
mestrado, temos a plena certeza que tudo valeu a pena, pois € fato que se o

professor quer oferecer aulas e conteudo de qualidade aos seus alunos, ele deve
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buscar o aperfeicoamento e sua formacao continuada, pois é por meio deles que o

docente podera refletir e ressignificar sua pratica pedagogica.

Em relacdo ao objetivo geral de nossa pesquisa, elaborar uma proposta
pedagodgica de ressignificacdo do trabalho de leitura com o género anuncio
publicitario, acreditamos que o alcangamos, visto que conseguimos selecionar um
namero razoavel de exemplares para serem lidos, e 0s exercicios de leitura
propostos fazem do professor um mediador do conhecimento, e ndo detentor dele,
contribuindo para que os alunos interajam entre eles mesmos, com o professor e 0s
textos, refletindo e se posicionando, o que contribui significativamente para uma

leitura critica.

Quanto aos dois objetivos especificos, fazer um breve panorama da
abordagem de leitura que subsidia o material didatico “Caderno do Professor” da 72
série/8° ano, nas secdes destinadas ao género anuncio publicitario, partes
integrantes da proposta Curricular do Ensino Fundamental do Estado de Séao Paulo,
e o de sistematizar exercicios de leitura para textos pertencentes ao género anuncio
publicitario, a luz da perspectiva de uma aula de leitura critica defendida neste

trabalho, cremos que os alcangamos também.

Como dito anteriormente, nossa proposta de ressignificacdo pedagogica
buscou contextualizar o material didatico elaborado, levando para a sala de aula
textos/anuncios publicitarios que estédo ligados diretamente com a realidade social,
cultural e econémica dos alunos, o que faz com que eles figuem mais motivados,

tornando as aulas de Lingua Portuguesa mais interessantes e significativas.

Os exercicios propostos, além de fornecerem aos alunos a caracterizacao
sécio-discursiva do género, ainda auxiliam na reflexdo sobre a real funcdo do
anuncio publicitdrio no meio social em que estdo inseridos, instigando-os a se
posicionarem frente ao texto com sua contrapalavra ao que foi lido, contribuindo

assim, para a leitura critica que tanto é preconizada nos PCNs.

Vale ressaltar, que a nossa proposta pedagogica requer que seja resgatado
no contexto da pratica pedagogica em sala de aula, a relacdo de interacdo entre
professor e aluno, que é de suma importdncia para o0 processo de ensino-

aprendizagem. Como se sabe, a sala de aula é um espaco de interacdo entre o
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professor e os alunos, cada qual com sua forma prépria de percepcdo e de
conhecimento da realidade.

Logo, durante essa relacdo pedagdgica, caberd ao docente a mediacdo do
conhecimento com os alunos, levando em consideracdo que o aluno € um sujeito
gue esta em formacdo, e que jA pode possuir certos conhecimentos e informacdes
sobre o conteudo que sera trabalhada. Sendo assim, o docente devera valorizar as
contribuicdes que os alunos trazem para a sala de aula, transformando a sala de
aula em um espaco dialdgico, contribuindo assim para que o aluno se forme em um

leitor critico, capaz de refletir, emitir argumentos, replicando e emitindo sua opiniao.

O processo de ensino-aprendizagem em sala deve ter como base as
diretrizes apresentadas nos PCN, visto que elas remetem a perspectiva
sociointeracionista da linguagem, vendo a lingua como um espaco de interacao
entre 0s sujeitos. Isso ressalta o trabalho com os géneros, pois 0s mesmos quando
bem trabalhados pelos professores, se tornam instrumentos capazes de transformar
a pratica pedagodgica em sala de aula em um ambiente que favoreca e ofereca
vivéncias socioeducativas, principalmente por meio do trabalho com a linguagem

como situacéo real de comunicacao.

Para que fosse possivel chegarmos a essas conclusfes, as bases tedricas e
metodoldgicas vistas e estudadas no decorrer desses dois anos de estudo, foram
essenciais, tanto para a producdo da proposta pedagogica de ressignificacéo,
guanto para a qualidade da nossa formacdo e aperfeicoamento, 0 que nos
possibilitou refletir e ver com outros olhos nossa pratica docente, mudando conceitos
e acrescentando saberes, vendo o processo de ensino de géneros como um
processo interativo, uma situagcdo comunicativa, que deve levar em consideragcao os
veiculos e suportes dos géneros, bem como suas circunstancias sociais, historicas e

culturais.

Portanto, podemos afirmar que todo o estudo e trabalho feitos até o
momento, mostraram-nos 0 quao importante é o aperfeicoamento e a formacao
continuada do docente para a efetivacdo do processo de ensino-aprendizagem dos

nossos alunos.
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